Obaveštenje o polaganju predmeta Menadžment nabavke
Predmet Menadžment nabavke se izučava u prvom semestru treće godine studija na studijskim programima Trgovina i međunarodno poslovanje i Preduzetnički biznis. Predmet nosi 7 ESPB bodova. Struktura polaganja predmeta Menadžment nabavke je koncipirana na sledeći način:
· Provera znanja u toku nastave (kolokvijum) – maksimalnih 35 poena;
· Pismeni ispit  - maksimalnih 40 poena;
· Prisustvo na nastavi – 5 poena;
· Izrada seminarskog rada uz obaveznu prezentaciju – maksimalnih 10 poena,
· Aktivnosti, drugi seminarski rad ili izrada samostalne studije slučaja – maksimalnih 10 poena i
· Minimalni predispitni bodovi – 31 poena.
Gradivo za kolokvijum se polaže iz udžbenika Jovičić Dragoljub, Sudarov Slobodan, (2014), Savremeno tržišno poslovanje, Alfa-graf NS, Novi Sad koji se može kupiti u skriptarnici Škole. Gradivo za kolokvijum iz ovog udžbenika obuhvata sledeće glave:
· Struktura i analiza marketing okruženja – I GLAVA (strane od 82-95. udžbenika);
· Razumevanje ponašanja potrošača i drugih učesnika u procesu kupovine – II GLAVA (strane od 122-155. udžbenika) i
· Dizajniranje, implementacija, kontrola i modifikovanje marketing kanala – III GLAVA (strane od 230-279. udžbenika).
Gradivo za ispit se polaže iz udžbenika Jovičić Dragoljub, Sudarov Slobodan, (2014), Savremeno tržišno poslovanje, Alfa-graf NS, Novi Sad (GLAVA IV - Neophodnost efikasnog poslovnog pregovaranja u uslovima savremenog tržišnog poslovanja, strane od 310-329. udžbenika) i iz DOKUMENATA KOJE ĆE PREDMETNA PROFESORKA SLATI STUDENTIMA PUTEM MAILA TOKOM TRAJANJA OVOG SEMESTRA (fajlovi o dokumentima koji prate nabavku robe i gradivo iz udžbenika Ćuzović Sreten, (2011), Menadžment nabavke (teorija i praksa), Ekonomski fakultet Univerziteta u Nišu, Niš). Gradivo za ispit iz ovog udžbenika obuhvata sledeće glave:
PRVI DEO
· Glava I Teorijske osnove istraživanja nabavke i menadžmenta nabavke – podglave 1, 2, 5 i 8;
· Glava III Strategijska analiza – teorijski kompas u donošenju menadžerskih odluka u nabavci – podglave 1, 2 i 3;
DRUGI DEO
· Glava I Politika i koncepcija nabavke – podglava 3;
· Glava II Istraživanje tržišta nabavke – podglave 1, 2, 3 i 4;
· Glava III Politika u vezi sa nabavnim izvorima i dobavljačima – podglave 1, 2 i 3;
TREĆI DEO
· Glava I Organizacija nabavne službe – podglave 1 i 2;
ČETVRTI DEO
· Glava III Ostali marketinški zadaci menadžmenta nabavke – podglave 1, 2, 3 i 4.
Napomena: Ispitna pitanja i teme za seminarski rad će biti širene i ažurirane do kraja ovog semestra.
Želim Vam puno sreće i uspeha u pripremi i polaganju gradiva iz predmeta Menadžment nabavke
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