UPUTSTVO ZA IZRADU PROJEKTNOG ZADATKA ZA PREDMET STRUČNA PRAKSA II
TR-tema-4: “PRIMENJENI MARKETING I PRIMENJENI MENADŽMENT MALOPRODAJE”
Projekat mora da sadrži sledeće delove: naslovnu stranu, sadržaj, uvod, prikaz preduzeća i

zaključak.

· Naslovna strana

Naslovna strana treba da sadrži podatke kao što je naziv škole u gornjem levom uglu, naslov i vrsta rada (vrsta rada: PROJEKTNI ZADATAK – Tematska oblast), podaci o studentu (prezime, ime i broj indeksa), podaci o mentoru, datum i mesto.

· Sadržaj u kome su navedeni osnovni delovi rada – naslovi i podnaslovi koji odražavaju njegovu strukturu, kao i brojevi strana na kojima se nalaze.

· U uvodu je potrebno dati napomene vezane za preduzeće, dati kratak opis istorije preduzeća i prikazati osnovne podatke o preduzeću (kojom se delatnošću bave, broj zaposlenih, podaci o sedištu, itd.).

· Prikaz preduzeća na osnovu Projektnog zadatka
· Zaključak sadrži najznačajnije rezultate i saznanja do kojih se došlo izradom projekta

· Literatura

Tehničke napomene:

· Koristiti A4 format za kreiranje dokumenta, margine: gornja: 2,5 cm; sve ostale po 2 cm.

· Koristiti font Times New Roman, veličina slova 12, centriran po levoj i desnoj margini (Justify)

· Naslov fontom Times New Roman,veličine 16, bold

· Naslovi u radu fontom Times New Roman,veličine 12, bold

· Podnaslovi fontom Times New Roman, veličine 11, bold

· Sve stranice osim prve moraju biti numerisane

· Prored: Single
Na kraju rada navesti korišćenu literaturu, abecednim redom, prema prezimenima autora

Dužina rada: minimalno sedam strana, a maksimalno deset strana teksta

Rad se predaje u jednom primerku, u papirnoj verziji.

Mentor: Mr Slobodanka Jovin
