TEME ZA ESEJ IZ PREDMETA “EKONOMIKA TURIZMA”:
1. Razvojni put turizma
2. Razvoj turizma od završetka Drugog svetskog rata do danas

3. Razvoj železničkog saobraćaja i uticaj na turizam

4. Razvoj drumskog saobraćaja i uticaj na turizam

5. Razvoj vazdušnog saobraćaja i uticaj na turizam

6. Kategorija turista u teoriji i praksi

7. Društveni značaj turizma

8. Ekonomski značaj turizma

9. Uticaj turizma na društveni proizvod i nacionalni dohodak i njihovu teritorijalnu preraspodelu

10. Uticaj turizma na delatnosti turističke privrede

11. Uticaj turizma na zaposlenost stanovništva

12. Uticaj turizma na zaposlenost žena

13. Uticaj turizma na zaposlenost u ruralnim područjima

14. Uticaj turizma na platni bilans zemlje

15. Indirektni uticaj turizma na privredu

16. Multiplikativni efekti turizma na privredu

17. Turističke agencije i njihova ulogau razvoju turizma
18. Proces koncentracije u turizmu

19. Društvene turističke organizacije i njihova uloga i značaj

20. Primena marketing koncepcije u turizmu

21. Turističko tržište i njegove karakteristike

22. Turistička tražnja – karakteristike i faktori tražnje

23. Turistička ponuda – karakteristike i faktori ponude

24. Primena strategije segmentacije u turizmu

25. Primena strategije diferenciranja u turizmu

26. Primena strategije profilisanja imidža i pozicioniranja u turizmu

27. Istraživanje turističkog tržišta – pojam, sadržaj i značaj

28. Kvantitativne metode istraživanja turističkog tržišta 

28. Kvalitativne metode istraživanja turističkog tržišta

29. Promocija kao instrument marketinga u turizmu
30. Marketing miks usluga
31. Sredstva turističke propagande

32. Karakteristike i perspektive razvoja međunarodnog turizma u svetu

33. Položaj i perspektive Evrope u međunarodnom turizmu
34. Položaj i perspektive razvoja turizma Zapadne Evrope

35. Položaj i perspektive razvoja turizma Južne Evrope

36. Položaj i perspektive razvoja turizma Severne Evrope

37. Položaj i perspektive razvoja turizma Centralne i Istočne Evrope

38. Položaj i perspektive zemalja Istočno-Mediteranske Evrope u međunarodnom turizmu

39. Položaj i perspektive Republike Srbije u međunarodnom turizmu

40. Organizacija državnih organa za turizam u Republici Srbiji

41. Položaj i perspektive razvoja turizma u Autonomnoj pokrajini Vojvodini

42. Strategija razvoja turizma Srbije 

43. Marketing strategija razvoja turizma Vojvodine
44. Karakteristike razvoja turizma i turističke politike bivše SFRJ

45. Međunarodne turističke organizacije – uloga i značaj

46. Svetska turistička organizacija – uloga i značaj

47. Turistička organizacija Srbije i Vojvodine – uloga i značaj

48. Obim i struktura turističkog prometa i turistička potrošnja u Republici Srbiji

49. Obim i struktura turističkog prometa i turistička potrošnja u AP Vojvodini

50. Obim i struktura turističkog prometa i turistička potrošnja u glavnim administrativnim centrima u Republici Srbiji
