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IIpojexTHH 3amarak ce panu y mnporpamy Microsoft Word, y ¢onty Times New Roman
(hupunnua), ca npopenom Single. Bennunna cnoBa y tekcry (Font Size) je 12. Maprune:
Top 2 cm, Bottom 2 cm, Left 2.5 cm, Right 2 cm.

Crpanune y pany Hymepucatu (1pBa cTpaHa M caapikaj ce He HyMepHIly).
HacnoBu y TekcTy Mopajy OuTH paHrupanu. Panrupame MokeTe BpIIUTH Ha JBa HAUKHA.

1. nayun - HaCJIOBY Y TEKCTY paHTUPAHU OOJUKOM U BETMYMHOM CJIOBA!

- HaCJIOBU TJIaBHUX IOIVIaBJba (CBa CJIOBa BEJIWKAa, HACIOB LIEHTpUpaH): BeanunHa 14 Font
Size, 3anebspana ciosa - Bold);

- MO/IHACJIOBH TJIABHUX IOTJIaBJba (CBa CJIOBa BEJMKA, HACIOB HE MOpa OMTH LEHTPUPAH):
BesmmunHa 12 Font Size, 3anebipana cinosa - Bold;

2. HauuH — HACJIOBU Y TEKCTY paHTUpaHu OpojeBUMa:
1. TekcT (HacIOB IPBOT paHTa)

1.1. Tekcr (HacioB Apyror paHra)

1.1.1. Tekct (HacnmoB Tpeher panra)



U y caaprkajy ce Mopa MOIITOBATH PaHTHPame HACIIOBA.
YBek je 100po HOBO MOTIIABJbE MOYETH Ca JETHOM HIIU JBE YBOJHE PCUCHUIIE.

Hacyc HJIU MOIJIaBJbC HUKAAA HC MMOYUILY CIIMKOM, TabeIoM.

Pan ce He muIie y mpBOM JIUITY jeTHUHE WM Y MHOKUHU, Beh y Tpehem nwmiry.
HcnpaBHo — Moxe ce 3akJbyuuTH... BakHO je HarlloMeHyTH J1a... YouaBa ce...
MeTo/10/101IKH HEKOPEKTHO — 3akibyunia caM... CMmaTpam... Mucium... Pekao 6ux naa...

Jlureparypa
Cnucak xopumheHe JuTeparype U APYrHX TEKCTyaIHHX/TpadUuKUX M3BOpa Ha Kpajy pana

(mocebHO ToTIIaBIbe) Ce HaBOJIE HA cienehy HauuH:

[Ipesnme, U., (ron. u3nama): Hasus krwuee, Mecto, 3naBau.

[Ipesume, U., (rox. uznama): Hasues unanka, ,,Hazus yaconuca*, Mecto, U3gaBau
HHuTtepHer agpeca — WWW.VPS.NS.ac.rs

Jluteparypa ce y CIHCKY HAaBOAM MO a30ydyHOM pelly, a MHTEPHET ajpece Mo adereTHOM
penocieny cjaoBa Koja ciesie u3a Www.

Jluteparypa WM Ipyrd KOpHUIINEHW W3BOPH CE€ MOPajy HABOIAWTHU Y TEKCTY. AKO je /€0
TEKCTa WJIM TMacyc mpeyser (mpenpuyan) u3 oapeleHe Kmure, yaconuca win ca MHTepHera,
HAaKOH TIOMEHYTOI' TEKCTa C€ Ha Kpajy IMOCIENe PEUCHUIC HABOIU Y 3arpaid IMpe3uMe
ayTopa U TOJIMHA W3/1aBama, OJTHOCHO ITyHa HHTEPHET ajpeca:

Jenan ayrop — HoBu Can Hocu ctaryc rpana ox 1. pebpyapa 1748. rogune (IIpesume ayropa,
TOZIMHA U3/1aBaba).

JlBa aytopa — HoBu Cax Hocu cratyc rpana on 1. ¢peOpyapa 1748. rogune (IIpesume npsor
ayTopa U Ipe3uMe JIpyror ayTopa, roJiuHa n3/laBama).

Bume ayropa — HoBu Can Hocu cratyc rpaga of 1. ¢pedpyapa 1748. rogune (IIpesume npBor
ayTopa u cap., TOJMHa U3/1aBamba).

WutepHer anpeca — Y nogHoxjy ®Ppyuike rope, y cenuu IlerpoBapaauncke TBphase u Ha
obGanama /lynaBa, Hana3zu ce Hosu Cax, rpan ca uctopujom nyrom Hemro Bumie ox 300
roauHa (Www.turizamns.rs/kratka-istorija).

Tauka ce y OWJIO KOjO] OJ1 TOMEHYTHX Bep3Hja HaBolemwa JIUTepaType CTaB/ba HAKOH TEKCTa
pe 3arpaje.

Jlutepatypa ce y TEKCTYy M Yy CIHCKY JUTepaType Ha Kpajy paja HaBOJM Ha MUCMY
OpUTHHAA.

O6aBe3HO BOJIWTH padyHa Ja ce m3Mehy peun He mojaBibyje BHIIE Of jeAHOT pa3Maka. lIpe
3HAaKOBa MHTEPIYHKIMje (Tauka, 3ape3, JBe Tayke, Tauka — 3ape3, YIUTHUK, Y3BUYHHK) CE HE
CTaBJba pa3Mak, Beh 00aBe3HO HAKOH FHHX.

W3mely 6pojuane BpeAHOCTH M MepHE jeauHulle ce nuue pasmak (5 km, 230 ha). Jenuno ce
MepHe jenunuie %, %o u °C yBek mumry y3 6pojuaHy BpemHocT 6e3 paszmaka (76%, 23,3%o,
14°C). Mehynapoane o3Hake 3a jequHUIE Mepe (KWIOMeTap, XeKTap, LEN3Ujyc U JIpYro),
KyIlajy ce JaTHHHUIIOM U Kaja je TekcT Ha hupwumuim (km, ha).

Peuenuiia He Moxe moueTr OpojkoM (TOJIMHA, HEKa HyMEepHUYKa BPETHOCT HT/I. ).
Hcnpasuo — 'onune 1845. ocHOBaHa je mpBa MyTHUYKA areHIHja.



MeTo/10/101IKH HEKOPeKTHO — 1845. ronuHe ocHOBaHa je MpBa MMyTHUYKA arcHIIMja.

AKO ce TOJIMHa HAaBOJHM Y 3arpajy, h3a e ce He Kyla Tadka, Ha npumep: (2012). V cBum
OCTAJIUM CHTyalljamMa Tadka ce Kylla u3a roauHe 0e3 pasMaka, Ha nmpumep: IIpBa myTHHYKa
areHiuja je ocHoBana 1845. romune. Ox 2000. mo 2007. rogune. Kama ce 3a HeKu mepuon
MUIIE ped 01 Mopa U ped 0. M3a pumMckux OpojeBa ce He CTaBJba TauyKa.

3a HaOpajama xopuctutu onujy Bullets and Numbering.

JIBOCIIOXKHE peur ce Kylajy 0e3 pa3maka ca HpTtuioM umely (Hmp. npupogHo-reorpadceke
KapakTepUCTHKE). Y Cllyuajy mUcama cMepa IyTa WK HaceJba y OKBHPY HEKE Tpace, IHILE ce
pasmak (HHOp. ceBep — jyr win nyT beorpag — Humr). Peun xao mro cy ceBepo3amajn Wiu
JYTOMCTOK ce muIny 06e3 LpPTe WK pa3MaKa.

CBa MMe€Ha U Ha3MBE MUCATH Ha CPIICKOM (KaKo M3roBapamo), a camO KOJ IIPBOI' [IOMEHA y
3arpaau HaBecTu opuruHai: Ha npumep Jloc Anbhenec (Los Angeles). Kon mpeBona crpane
JUTEepaType He TPEeBOIUTH OykBaimHO. [IpHIMKOM MpeBoAa HEONMXOAHO j€ J1a Ce TEKCT
MIPUJIArOU 1yXy HaIleT je3uka. M30eraBatu ynorpedy CTpaHUX pedH.

Kox cimka HaciioB U M3BOP €€ YHOCE MCIOJ (LIEHTPUPATH), IOK € KOJ IpaKoHa U Taberna
HACJIOB YHOCH M3HAJ (IIEHTPHUPATH), a W3BOP UCIOJ (TIOpaBHAKE HA JICBO] CTPAHU Y OJHOCY

Ha o0jekar).

TabGena 1. Ha3us ta6ene (11pt)

3ariaBJibe

Texcem u nooayu (10pt) | |
Useop: Hzeop nooamaka y y mabenu nagecmu ucnoo maoene (eauduna crosa 10pt)

Ta6ena HE CME na 6yzne npeceuena (z1a je jena aeo tabese Ha jeHO] CTpaHH, a APYrd Ha
cienehoyj).

3a CclIMKe ce HaBOIH:

Cnuxa 1. Ha3us ciauke (11pt)
H3zeop: (Www.vps.ns.ac.rs)

VY pany TpeGa M3HOCUTH CBOja 3ala)kara, JaBaTH KOMEHTape W OO0pa3jIoKUTU CBOjE JTHMYHE
CTaBOBE U TOTJIEe/IC Ha JIaTy TEMY.

OCHOBHA CTPYKTYPA IPYI'OI' TIPOJEKTHOT 3AJATKA




* HACJIOBHA CTPAHA
* CAIPKAJ — heading 1
* YBO/I — heading 1

UCTPAJKABAIA O MOTUBUMA U CTABOBHUMA TIPEMA TYPU3MY HA
JNECTHHALINIA

AHAJIM3A HE3ABHUCHUX BAPNJABJIN

Tabena 1. Cmamucmuuxku nooayu

[on IMopomnaun Crapoct 3aHnMame Hugso
HCITUTaHUKA cTaTyc HCIIUTAaHUKA | UCIIUTaHUKa | oOpa3oBama

Baxehn nmogamu

AHAIJIM3A 3ABICHIX BAPUJABJIN

Y oBoM ACIY HCKOPUCTUTH HCKY O IMPUIIOKCHUX AHKETA, UJIK HAIIPABUTHU CBij.

UPITNIKL
Za ispitivanje motivacije i stavova prema sportsko-rekreativnom turizmu na
vojvodanskim planinama

Upitnik koji je pred vama, konstruisan je s namerom da se ispitaju vasi stavovi o razli¢itim aspektima
sportsko-rekreativnog turizma. Prikupljeni podaci koristi¢e se isklju¢ivo u nau¢ne svrhe. Ispitivanje je anonimno i
nema potrebe da se potpisujete.

HVALA NA SARADNJI!

1. POL: a.) MUSKI b.) ZENSKI

2. PORODICNI STATUS: a.) OZENJEN- UDATA b.) NEOZENJEN- NEUDATA
c.) RAZVEDEN- RAZVEDENA  d.) UDOVAC- UDOVICA

3. STAROST: a) DO 15 god. 4. ZANIMANJE: a.)
ZAPOSLEN/A
b.) OD 16- 25 god. b.) NEZAPOSLEN/A
c.) OD 26- 35 god. ¢.) DOMACICA
d.) OD 36- 45 god. d.)
UCENIK
e.) OD 46- 55 god. e.)
STUDENT
f.) PREKO 56god. f.) PENZIONER
5. NIVO OBRAZOVANIJA (stru¢na sprema):
a) OSNOVNO OBRAZOVANIJE b.) KVALIFIKOVAN ¢) VISOKO
KVALIFIKOVAN
d) NIZA STRUCNA SPREMA nss ¢) SREDNJA STRUCNA SPREMA sss

f) VISA STRUCNA SPREMA vs g) VISOKA STRUCNA SPREMA h) MR/DR




6. MESTO | USLOVI STANOVANJA: a) GRAD- 1. Stan 2. Kuca
b.) SELO- 1.Stan  2.Kuéa

7 Da li je po VaSem misljenju Fruska gora pogodno podruéje za planinarenje?
DA NE

8 Da li ste nekada organizovali peSacke (planinarske) ture po nekom delu Fruske gore?
DA NE

9 Ako je odgovor u prethodnom pitanju (3.) sa DA onda odgovoriti koji je to deo planine i koliko ¢esto se takve
ture organizuju ?
a)

a) svakodnevno b) samo vikendom C) povremeno d)

10 Kada ste poslednji put organizovali planinarenje po Fruskoj gori?

11. Da li kod nas postoji adekvatna ponuda kada je re¢ o planinarenju? DA NE

12. Kako biste ocenili zastupljenost emisija 0 planinarenju na razli¢itim medijima?
a) SLABO b) SREDNJE ¢) DOBRO d) ODLICNO ) ne mozemo da ocenim

13. Kako biste ocenili zastupljenost turistickih aranzmana vezanih za planinarenje u ostalim turistickim
agencijama?

a) SLABO b) SREDNJE  c) DOBRO d) ODLICNO  e) ne mozemo da ocenimo

14. Kako biste ocenili zastupljenost akcija raznih sportskih drustava ili turistickih agencija kada je planinarenje
u pitanju?

a) SLABO b) SREDNJE c) DOBRO d) ODLICNO ) ne mozemo da ocenimo

15. Kako biste, OCENOM OD 1- 5, ocenili marketing aktivnosti vezane za planinarenje, kod nas?

16. Bavi li se va$ klub marketingom u teznji da Frusku goru predstavite u §to boljem svetlu kada je planinarenje
u pitanju?
DA NE

17. Ako je odgovor u prethodnom (11.) pitanju sa DA onda odgovoriti kojim se to elementima promocije
najéesce koristite pri promovisanju Fruske gore kada je planinarenje u pitanju?

a) Oglasavanje b) Unapredenje prodaje ¢) Li¢na prodaja
d) Ekonomski publicitet e) Promocija u direktnom marketingu f) Public relations




UPITNIK?2.
Za ispitivanje motivacije i stavova prema sportsko-rekreativnom turizmu na
vojvodanskim planinama
Upitnik koji je pred vama, konstruisan je s namerom da se ispitaju vasi stavovi o razli¢itim aspektima
sportsko-rekreativnog turizma. Prikupljeni podaci koristice se isklju¢ivo u nauéne svrhe. Ispitivanje je anonimno i
nema potrebe da se potpisujete.
HVALA NA SARADNJI!!

1. POL: a.) MUSKI b.) ZENSKI

2. PORODICNI STATUS: a.) OZENJEN- UDATA b.) NEOZENJEN- NEUDATA
c.) RAZVEDEN- RAZVEDENA  d.) UDOVAC- UDOVICA

3. STAROST: a.) DO 15 god. 4. ZANIMANJE: a.)
ZAPOSLEN/A
b.) OD 16- 25 god. b.) NEZAPOSLEN/A
c.) OD 26- 35 god. ¢.) DOMACICA
d.) OD 36- 45 god. d.)
UCENIK
e.) OD 46- 55 god. e.)
STUDENT
f.) PREKO 56god. f.) PENZIONER
5. NIVO OBRAZOVANIJA (stru¢na sprema):
a) OSNOVNO OBRAZOVANIJE b.) KVALIFIKOVAN ¢) VISOKO
KVALIFIKOVAN
d) NIZA STRUCNA SPREMA nss e) SREDNJA STRUCNA SPREMA sss
f) VISA STRUCNA SPREMA vs g) VISOKA STRUCNA SPREMA h) MR/DR
6. MESTO | USLOVI STANOVANJA:  a) GRAD- 1.Stan 2. Kuca
c.) SELO- 1. Stan 2. Kuca

7. Sta je po Vasem misljenju “sportsko-rekreativni turizam*?
a) ...to je putovanje ¢iji je osnovni cilj gledanje neke sportske manifestacije
b) ... to je putovanje ¢iji je osnovni cilj uéestvovanje u nekoj sportskoj manifestaciji
c) ... to je putovanje na kome se povremeno praktikuje neka sportska aktivnost
d) ... to je vid aktivnog odmora

e)...

8. Da li ste ikada bili u¢esnici u nekoj sportsko-rekreativnoj aktivnosti? DA NE

9. Ako je odgovor u prethodnom pitanju bio DA onda nabrojati koja je to sportsko-rekreativna aktivnost?

a) tr¢anje b) pesacenje ¢) planinarenje d) voznja bicikla
€) joga f) aerobik g) slobodno penjanje h)y
10. Koliko cCesto to Cinite?
a) jednom nedeljno b) dva puta nedeljno C) tri puta nedeljno
d) svaki dan e)

11. Da li po Vasem miSljenju , u Novom Sadu postoji interesovanje za sportsko-rekreativnim turizmom?
DA NE

12. Da li ste nekada putovali radi sportsko-rekreativnog turizma? DA NE




13. Da li je po Vasem miSljenju Fruska gora pogodno podrugje za sportsko-rekreativni turizam?
DA NE

14. Koje sportsko-rekreativne aktivnosti bi se na Fruskoj gori mogle najbolje razviti? (rangirajte moguénosti za
razvoj pojedinih oblika sportsko-rekreativnog turizma na planini)

a) biciklizam 1234 5 b) planinarenje 1 2 3 4 5 c) terensko jahanje 1 2
34 5
d) peintbol 1234 5 e) paraglajding 1 2 3 4 5 f)zmajarenje 12
34 5

g) vodenisportovi 1 2 3 4 5

(Zaokruziti odgovarajudi broj-ocenu za sveku sportsko-rekreativnu aktivnost)

15. Ako bi se staze i plaze na Fruskoj gori sredile i obelezile i ako bi postojao odgovarajuci transport bicikala i
opreme do odredenih punktova, koliko biste vremena provodili na Fruskoj gori?
a) svakodnevno b) samo vikendom C) povremeno d)

16. Kako ocenjujete turisticke smestajne kapacitete po Fruskoj gori?
a) lose b) zadovoljavajuce ¢) dobro d) veoma dobro e) odlicno

17. Za koju biste se vrstu smestaja radije odlucili na Fruskoj gori?
a) uredene kampove b) objekte sa krevetima ¢) improvizovane kampove d)

18. Koja podru¢ja na Fruskoj gori, po Vasem misljenju, mogu doprineti razvoju sportsko-rekreativnog turizma?

19. Da li kod nas postoji adekvatna ponuda kada je re¢ o sportsko-rekreativnom turizmu na Fruskoj gori?
DA NE

20. Nabrojte agencije, medije, drustva i sl. od kojih ste u poslednjih godinu dana dobili neku
informaciju o sportsko-rekreativnom turizmu na Fru§koj gori?

21. Rangirajte slede¢a mesta na osnovu informacija koje su Vam pruzila o sportsko-rekreativnom turizmu na
Fruskoj gori?

a) mediji (tv, radio, Gasopisi i dr.) 1234 5 b) turisticke agencije 12345
c) sportska drustva 1 2345 d) prijatelji 12345

(Zaokruziti odgovarajuéi broj-ocenu za sveki informacioni izvor)

22. Kako biste ocenili zastupljenost emisija o sportsko-rekreativnom turizmu na razli¢itim medijima?

a) VEOMA SLABO b) SLABO c) DOBRO d) VEOMA DOBRO ¢) ODLICNO  f) ne mogu
da ocenim

23. Kako biste ocenili zastupljenost turisti¢kih aranzmana vezanih za sportsko-rekreativni turizam u turistiCkim
agencijama?

b) VEOMA SLABO b) SLABO c¢) DOBRO d) VEOMA DOBRO ¢) ODLICNO  f) ne mogu da
ocenim

24. Kako biste, OCENOM OD 1- 5, ocenili marketing aktivnosti vezane za sportsko-rekreativni turizam, kod
nas?




o 3AKJbYYAK - heading 1

* IMTEPATYPA U U3BOPU ITOJATAKA (HaBOAWUTH Kao LITO je UCTAKHYTO Y YIIYTCTBY,
NPBO KBbUTE U Yacomuce, 3aTuM MHTepHeT anpece) — heading 1



