Uputstvo za kolokvijum iz predmeta Osnovi elektronskog poslovanja
Kolokvijum iz Osnova elektronskog poslovanja je provera sposobnosti studenta da primeni teorijska znanja na konkretnom primeru iz prakse.

Studenti na kolokvijumu treba da definišu neke delove strategije uvođenja elektronskog poslovanja, na primer da predlože model e-trgovine, urade analizu digitalnog okruženja (SWOT analizu, mapu stejkholdera sa analizom njihovih karakteristika), opišu dodatu vrednost e-poslovanja, predlože strukturu sistema e-poslovanja i sl. za zadatu kompaniju – preduzeće čija je delatnost poznata. 

Kolokvijum nije “oslobađajućeg tipa“, tačnije, na pismenom ispitu se kasnije proveravaju teorijska znanja studenta iz kompletnog gradiva predmeta.
Poglavlja - teme iz udžbenika Osnovi elektronskog poslovanja, B.Jošanov, VPŠSS, Novi Sad, 2009. koje su teorijska osnova za pripremu kolokvijuma su:
4.  Elektronska trgovina na Internetu

5.  Osnovni organizacioni modeli elektronske trgovine

6.  Struktura sistema elektronskog poslovanja

7.  Postavljanje strategije elektronskog poslovanja

8.  Poslovni i organizacioni modeli elektronskog poslovanja

Za pripremu kolokvijuma važno je proučiti i Case study sa predavanja, kao i Uputstvo za izradu seminarskog rada, čiji elementi mogu biti neka pojedinačna pitanja na kolokvijumu.
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