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ТЕМА   ПРЕДАВАЊА  Примена истраживања тржишта  

 У пословању предузећа примена истраживања тржишта је  повезана с  основним ци љ евима предузећа. Истраживањем тржишта процењеују  се могућности остварења циљева.  Резултати истраживања тржишта  представљају значајне информације у вођењу пословне политике.  Поготово је важна улога истраживања тржишта у сагледавању  конјунктурних кретања, увођењу нових производа,  и анализи  понашања потрошача.   

 1  Идентификовање тржишних могућности   

    Садаш њ е   и будуће  развојне могућности   предузећа     

    Потенцијална тржишта     

    Оцена тржишних могућности   

     

 2  Истраживање конјунктуре тржишта   

    С адржај  конјунктурних истраживања   

    Задаци конјунктурних истраживања   

    Методе конјун ктурних истраживања     

     

 3  Развој нових нових производа   

    Идеје за нови производ     

       П роналажење  идеја   

       П релиминарна  оцена идеја         Анализа исзводљивости   

    Развој нових производа     

    Тржишно тес тирање   

    Комерцијализац ија производа   

    Процес прихватања новог производа   

     

