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POLITIKA KONKURENCUE
EVROPSKE UNIJE



KONKURENCUA



* Konkurencija na slobodnom trzistu pruza najsire poslovne
mogucnosti za sve ucesnike i obezbeduje najbolju
alokaciju resursa. Na ovaj nacin, konkurencija poboljsava
efikasnost upotrebe faktora proizvodnje.

 Evropska unija ima sopstvena pravila za ponasanje na
trzistu. Ona se odnose na:

1. Ogranicenje konkurencije,
2. Zloupotrebu dominantnih polozaja
3. Drzavnu pomoc.

Znacaj politike konkurencije jos vise je istaknut Programom
jedinstvenog trzista, koji je zavrsen 1992. godine.



* Politika konkurencije predstavlja spoj dva suprotna
podsticaja:

1. Zalaganje za koncentraciju poslovanja, koja dovodi do

racionalizacije proizvodnje i ostvaruje koristi od ekonomije
obima.

1. Politika protiv trustova koja sprecava monopolizaciju, i
kroz povecavanje konkurencije, istovremeno povecava
blagostanje. Politika konkurencije ne Sstiti pojedinacne
konkurente, ve¢ sam proces konkurencije.




 Jedan od najuocljivijih pocetnih efekata medunarodne

ekonomske integracije jeste poboljsanje efikasnosti u
upotrebi faktora zahvaljujuCi povecanoj konkurenciji na
Sirem trzistu.

Konkurentnost preduzeca ima dva aspekta: nacionalni i
medunarodni. U oba slucaja, konkurentno preduzece je
ono koje moze da stvara profit, a da nije zasti¢eno i/ili
subvencionisano. Roba i usluge jedne zemlje su
medunarodno konkurentne ako mogu da podnesu
konkurenciju na svetskom trzistu, a da istovremeno gradani
te zemlje zadrzavaju isti ili povecavaju svoj prosecni zivotni
standard.




KONCEPTI KONKURENTNOSTI



Postoje tri koncepta konkurentnosti.

Konkurentnost troskova se odnosi na razliku (tj. profit)
izmedu prodajne cene robe i troskova za njenu proizvodnju.

PreduzecCe ima proizvod koji je cenovno konkurentan, ako
takav proizvod moze da parira proizvodima drugih preduzeca
po svim karakteristikama, ukljucujuci i cenu.

Relativna rentabilnost postoji u slucaju diskriminacije cena
(npr. na domacem i stranom trzistu). Tada razlicite marze
profita na tim pojedinacnim trzistima ukazuju na relativnu
rentabilnost.




KONKURENTNOST



Dok je konkurencija u robi manje ili viSe globalna, konkurencija u
mnogim uslugama je lokalnog karaktera.

Veliki deo konkurentske delatnosti u industrijskim proizvodima
ukljucuje komponentu cene, dok konkurencija u mnogim uslugama ima
prvenstveno necenovnu dimenziju. Reputacija i proslo iskustvo u oblasti
usluga Cesto igraju presudnu ulogu pri donosenju odluke o izboru
dobavljaca izvesnih vrsta usluga

Konkurentnost robe i usluga jedne zemlje moze se povecati
obezvredivanjem domace valute i/ili smanjenjem zarada. Medutim,
najzdraviji nacin za povelanje konkurentnosti jeste povecanje
produktivnosti




 Konkurentnost se ne vezuje samo za udeo na trzistu,
vec, buduci da je dinamicna pojava, i za relativan rast
produktivnosti, inovacije, istrazivanje i razvoj, veliCinu i
kvalitet akcijskog kapitala, mobilnost resursa,
operativnu kontrolu, uspeh u izmestanju nerazvijenih
sektora poslovanja, obrazovanje  rukovodstva,
obucavanje radne snage, podsticaje i slicno.

Uticaj konkurencije nije ogranicen samo na cene i
troskove. Konkurencija takode donosi i druge povoljne
efekte. Ona podstice tehnicki napredak, prosiruje
potrosacev izbor, poboljsava kvalitet robe i usluga, a
takode i racionalizuje organizaciju preduzeca.
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INOVACUE KAO IZVOR
KONKURENTSKE PREDNOSTI



Faze razvoja inovacije:

e pronalazak (otkrice neCeg novog),
* inovacija (komercijalna upotreba pronalaska) i
e Sirenje.

Ako kompanije inoviraju (tj. ostvaruju svoje tehnoloske sposobnosti za
razvoj, proizvodnju i prodaju roba i usluga) i zbog novih okolnosti
(integracija) uvode nove tehnologije i nove robe/usluge, kako bi
sacuvale ili unapredile svoj polozaj na trzistu, onda moze doci do
povecanja efikasnosti

Inovacija menja skup faktora koji se koriste u proizvodnji i/ili
potrosnji robe i usluga. Obicno inovacija donosi smanjenje
neophodne kolicine faktora za proizvodnju robe ili usluge




Inovacije konstantno menjaju nacin kombinovanja faktora u
procesu proizvodnje, tj. tehnologija. Ove promene mogu se kretati
od beznacajnih do revolucionarnih iimati sledeca Cetiri nivoa:

rastuce inovacije - svaka pojedinacna inovacija je mala, ali je zato
njihov kumulativni efekat velik;

radikalne inovacije - nepovezani (prekinuti) dogadaji, kao Sto je
razvoj novog (plasticnog) materijala ili novog izvora energije;
promene tehnoloskog sistema uticu na privredni sektor i industrije
unutar njega; to su u devetnaestom veku bile promene vezane za
hemijsku industriju; i

tehnoloska revolucija menja celokupnu tehnoekonomsku
paradigmul.




INTRAINDUSTRIJSKA TRGOVINA



 Konkurencija preduzeca iz partnerskih zemalja nije istisnula iz

poslovanja preduzeca u zemljama EU. Umesto toga, mnoga od
njih su, dugo godina, neprestano povecavala svoje poslove.
Ona su se specijalizovala za odredene linije proizvodnje koje
zadovoljavaju razliCite vidove potraznje u celoj EU. Stoga,
dolazi do trgovine u ovim diferenciranim proizvodima. U
teoriji, ova pojava poznata je kao intraindustrijska trgovina. U
principu, diferencijacija proizvoda nastoji da dominira
specijalizacijom proizvoda u unutrasnjoj trgovini EU.

Snazne reklamne kampanje stvaraju svest o 'razlikama' medu,
u osnovi, veoma slicnim ili istim proizvodima (na primer,
automobili, sapuni ili televizijski aparati). Pored toga, veliki deo
intraindustrijske trgovine odnosi se na razmenu delova i
komponenti.




Kako se dohodak potrosaca povecava, oni vise nisu
zadovoljni sa identicnim ili standardizovanim proizvodima,
vec traze i placaju razliCite varijante istog osnovnog dobra,
obicno prilagodenog njihovim individualnim potrebama.

Intraindustrijska trgovina odnosi se na trgovinu
diferenciranim proizvodima. Ovo nastaje onda kada jedna
zemlja istovremeno izvozi i uvozi proizvode (gotove ili
polugotove) koji za potrosace predstavljaju bliske
supstitute. Diferencijacija proizvoda pocinje kada se dodaju
razliCite karakteristike osnovnom dobru ili komponenti. Sve
ovo jos vise istiCe snazna reklamna kampanja. Dakle, koristi
od trgovine diferenciranom robom mogu se ostvariti kroz
povecanje potrosacevog izbora.



Jedna od najistaknutijih osobina liberalizacije trgovine u EU bio
je porast intraindustrijske trgovine praéen skromnim
troskovima prilagodavanja

Utvrdeno je da podsticaji za intraindustrijsku trgovinu poticu od
relativnog nivoa dohotka po glavi stanovnika i veliCine zemlje,
diferencijacije proizvoda, uces¢a u projektima regionalne
integracije, zajednickih granica, kao i slicnog jezika i kulture.

Negativan uticaj na ovaj vid trgovine dolazi od standardizacije
(smanjenja izbora viSe potrosaca), udaljenosti izmedu drzava (Sto
povedava trosak informacije/usluge neophodne za trgovinu
diferenciranim proizvodima) i trgovinskih barijera koje redukuju
sve tokove razmene
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Prema Ugovoru iz Rima ne bi trebalo da postoje barijere na unutrasnju
trgovinu.

Sloboda kretanja robe, usluga, ljudi i kapitala (Cetiri vrste sloboda) sadrzana
je u clanu 3 Rimskog ugovora.

EU ne tolerise nikakvu diskriminaciju na osnovu nacionalnosti(¢lan 6).

Unutrasnje trziSte Unije definisano je u ¢lanu 7a Ugovora kao oblast bez
unutrasnjih granica u okviru koje je zagarantovano slobodno kretanje roba,
ljudi, usluga i kapitala. Upravo ova odredba trebalo je da ukine necarinske
barijere na unutrasnju trgovinu i obezbedi veoma liberalna pravila
konkurencije za stanovnike EU.

Sloboda kretanja roba razraduje se u ¢lanovima 9-37.




Sloboda kretanja roba razraduje se u clanovima 9-37.

Slobodno kretanje ljudi, usluga i kapitala regulisano je
clanovima 48-73.

Odredbe o nacionalnom porezu ne smeju diskriminisati
robu koja poticu iz ostalih drzava Clanica EU (clanovi 95-99).

Uz to, clan 130 zahteva kako od Unije, tako i od zemalja
Clanica da obezbede neophodne uslove za konkurentnost
evropske industrije. Ovo se odnosi na nacionalnost koja
pripada EU.




