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ТЕМА   ПРЕДАВАЊА  Истраживање међународног  тржишта  

 На међународном тржишту предузеће се среће са конкуренцијом коју  унапред не познаје, о којој обично недостају искуства ако се предузеће  ра није није на њему појављивало. Због тога се као важан задатак  поставља анализа тог тржишта како би се о њему стекао суд неопходан  за доношење одлуке о изласку на њега.    

 1  Специфичности истраживања међународног  тржишта   

    Предузеће и међународна размена     

   А ктери  из две или више земаља   

   М еђународно  тржиште, светско т ржиште   

   Сличности  и разлике  инострсног и домаћег тржишта   

   О кружење  и инострано тржиште   

   Р ивалитет  на међународном тржишту   

    Излазак предузећа на инострано тржиште   

    Притисак конкуренције на  инострано м   тржишт у   

   Т рошкови  производње   

   Значај који се везује за м арк у   производа   

   Т ржишни  удео у земљама региона   

     

 2  З а даци и подручја истраживања иностраног  тржишта   

    Сгледавање ризика   

    Истраживања која се везују за окружење   

    Инструменти маркетинг микса   

    Истраживања која се везују за   потрошаче   

    Истраживања која се везују за по нуђаче   

    Избор стратегије при наступу на међународном тржишту   

 

