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after 12 pt) 

Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 
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strukturiran kroz više logičnih celina označenih odgovarajućim naslovima i podnaslovima. 
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2.Obrtna 

imovina  
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Izvor: navodi se ceo izvor prema Navođenju korišćenih izvora (Times New Roman, 10 pt, Paragraph before 3 pt, 

after 6 pt) 



 

 

Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 
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Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 

pasusa: Paragraph after 6 pt, prored Single. 

1.1.2 Podnaslov trećeg reda (Times New Roman, bold, 12 pt, Indentation left 0,63 cm, 

Hanging 1,27 cm, Paragraph before and after 6 pt) 

Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 

pasusa: Paragraph after 6 pt, prored Single. 
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Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 

pasusa: Paragraph after 6 pt, prored Single. 

1.1.4 Podnaslov trećeg reda (Times New Roman, bold, 12 pt, Indentation left 0,63 cm, 

Hanging 1,27 cm, Paragraph before and after 6 pt) 

Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 

pasusa: Paragraph after 6 pt, prored Single. 

1.2 Podnaslov drugog reda (Times New Roman, bold, 12 pt, Paragraph before 12 pt, after 6 

pt) 

Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 

pasusa: Paragraph after 6 pt, prored Single. 

1.2.1 Podnaslov trećeg reda (Times New Roman, bold, 12 pt, Indentation left 0,63 cm, 

Hanging 1,27 cm, Paragraph before and after 6 pt) 

Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 

pasusa: Paragraph after 6 pt, prored Single. 

1.2.2 Podnaslov trećeg reda (Times New Roman, bold, 12 pt, Indentation left 0,63 cm, 

Hanging 1,27 cm, Paragraph before and after 6 pt) 

Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 

pasusa: Paragraph after 6 pt, prored Single. 

1.2.3 Podnaslov trećeg reda (Times New Roman, bold, 12 pt, Indentation left 0,63 cm, 

Hanging 1,27 cm, Paragraph before and after 6 pt) 

Tekst glavnog dela rada treba da bude napisan fontom Times New Roman, 12 pt, razmak između 

pasusa: Paragraph after 6 pt, prored Single. 

 

 

 

  



 

 

ZAKLJUČAK (Times New Roman, bold, 14 pt, Paragraph, before and after 

12 pt) 

Na kraju rada nalazi se zaključak u kome se ponavljaju osnovna saznanja do kojih je student 

došao kroz izradu završnog rada. 

U završnom radu treba izneti svoje mišljenje o obrađenoj temi i izvršenoj analizi bez pozivanja 

na druge izvore. 

 

  



 

 

NAVOĐENJE KORIŠĆENIH IZVORA U TEKSTU RADA I U POPISU 

LITERATURE 

 

Na kraju iznošenja celokupnog teksta rada, formirati spisak korišćenih referenci u tekstu. 

Reference poređati abecednim redom prema prezimenu autora, sa potpunim podacima o 

bibliografskoj jedinici. 

Spisak referenci treba sortirati bez numerisanja. Od ključne je važnosti da se citati i pozivi na 

reference u tekstu i lista referenci na kraju rada u potpunosti slažu.  

Kandidat je dužan da prilikom izrade rada koristi najmanje pet izvora stručne literature.  

 

Primer navođenja rada objavljenog u časopisu: 

Gašević, D., Jovičić, D. Tomašević, D., & Vranješ, M. (2017). Primena faktorske analize u 

istraživanju potrošačkog etnocentrizma. Škola biznisa, 2, 18-37. 

Ovu referencu je u tekstu potrebno navesti kao:  

Prema Gašević, Jovičić, Tomašević i Vranješ (2017), istraživanje ponašanja potrošača je veoma 

značajna aktivnost. 

ili 

Kako Gašević, Jovičić, Tomašević i Vranješ (2017) navode, istraživanje ponašanja potrošača je 

veoma značajna aktivnost. 

ili 

Istraživanje ponašanja potrošača je veoma značajna aktivnost (Gašević, Jovičić, Tomašević i 

Vranješ, 2017). 

 

Primer navođenja udžbenika ili knjige: 

Jovetić, S. (2015). Merenje performansi preduzeća. Kragujevac: Ekonomski fakultet. 

Ovu referencu je u tekstu potrebno navesti kao: 

Prema Jovetiću (2015), identifikovanje i merenje performansi preduzeća je od izuzetne 

važnosti. 

ili 

Kako navodi Jovetić (2015), identifikovanje i merenje performansi preduzeća je od izuzetne 

važnosti. 

ili 

Identifikovanje i merenje performansi preduzeća je od izuzetne važnosti (Jovetić, 2015). 

 

Primer navođenja internet izvora: 

Republički zavod za statistiku Srbije. www.stat.gov.rs  

Narodna banka Srbije. www.nbs.rs  

http://www.stat.gov.rs/
http://www.nbs.rs/


 

 

Savet stranih investitora. Bela knjiga 2020. www.fic.org.rs/wp-content/uploads/2020/11/Bela-

knjiga-202.pdf 

Ovu referencu je u tekstu potrebno navesti kao: 

Očekivanja privrednika su važna jer utiču na privrednu aktivnost (Bela knjiga 2020). 

ili 

Prema podacima Saveta stranih investitora iznetim u Beloj knjizi 2020, očekivanja privrednika 

su važna jer utiču na privrednu aktivnost. 

U nastavku se daje primer popisa referenci koji se nalazi na kraju rada. 
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