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Osnovni aspekti veb dizajna

SVRHA
(ekonomicnost)

SADRZAJ

FORMA FUNKCIJA

(tehnologija)

(vizuelni
elementi)




Dinamika veb-sajta

» \/eb-sajt je aktivna i dinami¢na tvorevina

= Sadrzaj dobrih sajtova redovno se azurira

» Sajt koji sadrzi zastarele informacije gubi na
SVOJ0j Svrsi I hameni

» Odrzavanje sajta zahteva stalna vracanja i
reviziju kompletiranih delova

Uspesne firme sebi nikad ne bi smele da dozvole
da informacije na sajtu budu starije od nekoliko
dacrlm_a, bez obzira o kakvoj vrsti poslovanja se
radi




Podela sajtova

= Prema sadrzaju - nameni:
= Personalni (licni),

= Komercijalni - imaju za cilj da predstave proizvode i usluge koje nudi
vlasnik saijta,

= Informativni - npr. www.wikipedia.org koji predstavlja najvecu online
ciklopediju,

Blogovi — vlasnik postavlja temu, a ostali komenatriSu npr.
www.blog.rs,

= Forumi - za razliku od bloga imaju unapred zadate oblasti o kojima se
diskutuje, a zapocinju ih korisnici.

= Socijalne mreze - za masovno medusobno povezivanje ljudi, razmene
informacija, fotografija i drugih licnih podataka, Facebook, Twiter,...

= \/eb-sajtovi za deljenje sadrzaja - za postavljanje odgovarajucih
sadrzaja na internet (slike, muziku, video klipove...) i te sadrzaje dele
sa drugima. Najpoznatiji medi takvim web sajtovima je Youtube.



Podela sajtova

= Prema interaktivnosti sa posetiocima:

» Staticki - NajceSce se rade u HTML-u, odnosno u XHTML-u
u kombinaciji sa CSS-om. Nemaju interaktivnost sa
posetiocima.

inamicki - omogucavaju interakciju sa posetiocima,
prikupljaju podatke o njima i njihovim interesovanjima.
Obicno se rade u nekom programskom jeziku (npr. php) i
kdd im se izvrSava na serveru, pa tek potom Salje browser-
u.

= Prema tehnologiji izrade: HTML, XHTML, veb-
sajtovi sa CMS-om, Flash veb-sajtovi,...

= Odluka o vrsti veb-sajta zavisice od potreba ali i
finansijskih mogucnosti klijenta.
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Definisanje i planiranje

» Razvojni tim
=y realnim uslovima Cesto se razvojni tim svodi na par,
~aneretko i na samo jednu osobu
= Tehnologija

pretrazivaci i operativni sistemi, brzina protoka
informacija, dinamicki HTML, JavaScript, Java applets,
Style sheets,...

Veb server podrska

= Da i postoji veb server unutar firme ili ¢e se koristiti
veb server ISP-a, dostupnost veb adrese, ogranicenja
po pitanju velitine prezentacije ili kolidine protoka,...)

= Budzet —
= 73 razvojni tim, za odrzavanije, ...




Definisanje i planiranje

» Definisanje cilja prezentacije
™ Da li je cilj impresionirati druge veb dizajnere?
= Da |i je cilj zadovoljan klijent?
» Da li je cilj dobar profit?
ena (svrha) sajta
= NajcesSce — pruzanje informacija i obavestenja o nekoj
usluzi ili proizvodu

Znati sta korisnici sajta zele — koji je njihov cilj

= Dostupnost sajta na svim raspolozivim
uredajima (engl. responsive design)

http://stunningcss3.com/code/bakery/index.html




Definisanje i planiranje

= Osmisliti osnovne opcije i izgled

» Kompletna prezentacija mora biti u jednom
(prepoznatljivom) stilu ili ,,template™-u

vek je pozeljno ostvariti link ka slicnim
sadrzajima

Visejezicka podrska je pozeljna




Planiranje i analiza

» Imati predstavu o stilu i znacenju veb-saijta

- » Prepoznavanije ciljnog korisnika pomaze pri
definisanju korisnikovih ciljeva i ponasanja

®» /7asto posetioci dolaze na sajt?

Sta ve¢ znaju o toj temi i $ta je moguce jos
ponuditi?

= Da li zele stampanu informaciju?




Definisanje i planiranje

®» Pregled sajta

- laniranje stranica sajta, kako su grupisane i
| ako ce korisnik posetiti sve postavljene stranice

ji globalni ili top-level linkovi treba da se nalaze
na svakoj strani

= ako postoji vise sekcija treba obezbediti
jednostavan nacin da se pronade zeljena

= optimizovati sajt, tako da se kljucni pojmovi i
informacije lako uoce

= koristiti principe grafickog dizajna (jednostavnost,
kontrast, prazan prostor, balans i poravnanje)

http://www.grf.bg.ac.rs/studije




Projektovanje vizuelnog
sadrzaja veb prezentacije

» Adekvatna podela informacija na odgovarajuce
~ grupe
» Relevantost elemenata iste grupe

niformne oznake za grupe

Konzistentnost, odnosno kontinuirana upotreba

prethodno definisanih dizajnerskih resenja

= Oznacavanje informacija - sugerise posetiocu
prirodu informacije

= Projektovanje informacionog sadrzaja — logicka
podela informacija posle njihove analize



Konstriusanje prezenatcije

®» Faza projektovanja i programiranja
- frontend" i ,backend" delova sajta.

= [zbor tehnologija i softverskih alata

= Ako je u pitanju licna prezentacija (takozvani sajt
od pet strana tipa vizit karte) dovoljan je
CSS/HTML kod.

= Ako je u pitanju slozeni poslovni portal koriste se
razliCite tehnologije: .net, php, baza podataka
(MS SQL, MySqL...)...




Implementacija sajta

» Realizacija sajta

= Hand coding (HTML kodiranje) - nacin rucnog
kodiranja i kreiranja sajta u tekst editoru (nl:(nr.
Notepad, Notepad++) poznavanjem HTML koda

» WYSIWYG (What You See Is What You Get) - vizuleni
nacin kreiranja sajtova (Dreamweaver, SharePoint
Designer)

= CMS (Content Management System) — kreiranje i
upravljanje sadrzajem (WordPress, Joomla...)

» Poznavanjem HTML koda mogu da se isprave:

» sve nesavrsenosti WYSIWYG editora

= sve browser nekompatibilnosti ¢cime je omogucena
ravhopravna vidljivost u svakom veb-pretrazivacu




Testiranje sajta

Da li posetioci mogu pronaci ono Sto traze na sajtu?
Da li je kompatibilan sa aktualnim veb browser-ima?
Da li se jednako otvara na svim uredajima?

» Da li svi linkovi rade?

Da li je svaka strana linkovana na naslovnu stranu?
a li je kod tacan?

Da li se sajt otvara dovoljno brzo?

Da li je sajt uvek dostupan?

Da li je tekst Citljiv i za slabovide korisnike?

Da li je meni jezgrovit i precizan?

Sajt mora da radi brzo i bez greske i pristup sajtu mora biti
100%.



Testiranje sajta. Validatori

» 1. HTML Validator . Ovaj HTML Validator proverava i
obelezava ispravne i neispravne delove dokumenta
HTML, XHTML, itd.

= 2. CSS Validator . CSS Validator — proverava i potvrduje
CSS stilove ili dokumente koriscenjem CSS stilova.

» 3/|ink Validator . Analizator linkova tj.veza (hyperlinks) u
TML/XHTML dokumentima. Jako je koristan jer
pronalazi prekinute i neispravne veze.

4. RSS Feed Validator . Ovo je W3C Feed Validation
Servis, besplatan je i proverava RSS sintaksu.

» 5. Multipage Validator . Ovaj validator skenira ceo saijt,
proverava greske i tzv. "'mrtve linkove" a takode i
generise izvestaj o testiranju u realnom vremenu.




Testiranje sajta.
Pretrazivaci i brzina

= Sajt mora jednako dobro da se prikazuje na svim
pretrazivacima.

= Provera sajta moze otkriti greske koje smetaju u procesu
~ SEO pozicioniranja sajta.

» BroWsershots . Mocan servis za testiranje veb-sajta na
svim pretrazivacima i na vecini operativnih sistema.

=/Brzina sajta je veoma vazna kako za posetioce, tako i za
pretrazivace.

= Sajt opterecuju velike slike, CSS, ]S fajlovi, pogresni
<div> tagovi i ostalo.

» http://www.webpagetest.org/ - testiranje performansi i
mogucnosti sajta




Veb-hosting
= \/eb-hosting je servis koji omogucava smestanje HTML
dokumenta veb-sajta i ostalih fajlova na veb server

= Ovim se sajt pusta u rad i Cini dostupnim svima na
“Internetu

» Moze se definisati i kao iznajmijivanje prostora na veb

izboru provajdera vazna je tehnologija koju on
odrzava, Sda li Ce sajt raditi korektno na datom
provaJderu

Raspolozivi prostor na serveru zavisi od izabranog
hosting paketa, pri cemu pored trenutne veliCine sajta
treba uzeti u obzir i 'mogucnost prosirenja, odnosno
prelaska na neki veci hosting paket.

» Postoje i besplatni veb hosting servisi
» cHost, Web.com, iPage, weebly...




Marketing prezentacije

Internet marketing uopsteno predstavlja koriscenje
pretrazivanja i prezentovanja na Internetu u cilju sticanja
profita.

= Kreiranje sadrzaja za online promociju
= Baneri na portalima koji se tiCu ciljne grupe

Forumi - kanal za dobijanje potrebnog feedback-a, blaza forma
promocije

= Youtube kanal za ,kacenje" klipova koji objasnjavaju detalje
proizvoda itd.

Vodenje naloga na drustvenim mrezama

= | inkedIn, Twiter, Facebook oglasavanije, ...
Google oglasavanje

= Google sa svojim AdWords sistemom oglasavanja

Radio, Stampa, TV



Google AdWords

»  Mogu li ja na Guglu da budem prvi u pretrazi?”
= Odgovor je DA, moze pomocu Google AdWords-a.

» Spada u nesto $to se zove placeni saobracaj (paid
tralfic).

» (ena je po kliku — minimum 1 cent.

Funkcionise po principu aukcije, odnosno “ko da
vise”.

= Quality score je broj od 1 do 10 koji odreduje sam
Google nakon nekog vremena trajanja kampanje, i

on opisuje koliko je reklama relevantna, tj. koliko
vodi coveka na ono Sto je bas trazio.



Promocija veb-sajta —
marketing prezenatcije

-Prlvlacenje korisnika na saijt:
= prijavljivanje na Internet pretrazivace,
acivanje meta tagova,
razmena linkova sa drugim sajtovima,

= Npr. servis Google mapa — Google omogucava
besplatno obelezavanje lokacije firme na mapi
sveta, pa Cak i da postavljanje slike proizvoda i
video snimaka




Prijavljivanje na pretrazivace

= Nakon kreiranja i postavljanja sajta na domen on
~ nece biti vidljiv u Google pretrazi.
‘= Koraci za omogucavanie vidljivosti su:

Posetite ovaj link:
http://www.google.com/addurl/?continue=/addurl

= Ukucate URL (adresu) vaseg saijta.
» Ukucate antibot slova/brojeve
» Pritisnete ADD URL.

®» /a prijavu na Bing ili Yahoo uputstvo:
http://itobuka.blogspot.com/2013/05/kako-prijaviti-
sajt-na-poznate.html#ixzz4v1TLxZIs




Kako povecati vidljivost
sajta

» Jzbor dobrog URL-a (u skladu sa poslom)

- =70 je prvo mesto koje Google gleda da razume saijt,
sazna o cemu je i tako ga rangira.

= Naslovi i opisi svake stranice

= Jednom kad se sajt pojavi na rezultatima pretrage,
pretrazivaci Ce Citati naslov i opis da nauce o cemu je
sajt i odluciti da li da ga provere.

= Oznaciti i opisati slike

= Dodavanije alt-atributa slikama pomaze pretrazivacima
da kategorizuju izabrane slike, bolje je razumeju, sto
dovodi do boljeg SEO rangiranja.




Kako povecati vidljivost
sajta

= Kvalitetan sadrzaj - kljucne reci i fraze koje
Ce posetioci sajta koristiti u potrazi za slicnim
~ sajtovima

= Promovisanje sajta na relevantnim domacim
direktorijumima

= direktorijumi (adresari) sadrze linkove ka drugim
veb sajtovima grupisanih po sadrzaju.

= mogu izlistati link ka vasem veb sajtu a ta usluga
se nekada placa, a nekada je besplatna

= pojedini sajtovi mogu zahtevati povratni link ka
njima na vasem veb sajtu.



Meta tagovi

Meta tagovi su informacije smesStene u "head" prostor veb
strana.

To su HTML tagovi koji pruzaju informacije ili brauzeru ili
" nekom pretrazivacu o sadrzaju veb strane.

tagovi su vazni za indeksiranje sajta.

utar meta tagova u zaglavlju se navodi opis i kljucne reci
adi lakSeg indeksiranja.

Uvek je pozeljno imati kljucnu recC (ime kompanije i sl.) unutar
URL adrese. MasSine za pretrazivanje koriste meta tagove radi
rangiranja sajta u rezultatima pretrage. Najvazniji tagovi za
pretragu su:

» TITLE — iako nije meta tag,

= DESCRIPTION,

= KEYWORD.



Primer upotrebe meta taga

<title>YnuBepsuret y beorpany, ENeKTpOTEXHUYKH
(dakyarer</title>

<meta name="description" content="Elektrotehnicki
fakudtet, Univerzitet u Beogradu" />

<meta name="keywords" content="ETF, beograd,
bya" />
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https://www.metatags.org/meta_name_robots




Meta tagovi

<meta name="robots" content="index, follow">
Indeksira se ceo sajt, a ne samo prva strana
" https://www.wordstream.com/meta-tags

meta name="keywords" content="text">
https://www.metatags.org/meta name keywords

<meta name=, description,, content=,,.................. >
https://seoptimizacijasajta.com/seo-optimizacija-meta-

opisa/




Indeksiranje

= Google i ostali pretrazivaci, na veb stranici “vide”
samo tekst.

= Vizuelni sadrzaj veb stranice za njih ne postoji
- ukoliko nije opisan tekstom. Zato je “optimizacija
fﬂé za veb’ borba za vidljivost i bolju poziciju u
oogle pretragama.

Za bolje indeksiranje, pozeljno je dodeliti ALT tag
svakoj slici na sajtu, jer se prema

njemu indeksiraju slike na image pretrazivacima
(npr. Image Search na Google-u).

= Dobro je koristiti Robots.txt, tekst fajl koji se smesta
u root direktorijum sajta na veb serveru (pretrazivaci
ga prvo pregledaju i u njemu se navodi sta od
sadrzaja se indeksira).




Robots.txt B 5

= Robots.txt fajl je obican tekstualni fajl pomocu koga
je moguce dati odredene instrukcije pretrazivacima
ili veb robotima u pogledu toga koje stranice na
- sajtu da indeksiraju, a koje ne.

= Npt. Google ima svoje veb robote tj. programe koji
retrazuju internet i indeksiraju sve veb stranice na
koje naidu.

Pomocu robots.txt fajla moguce je rec¢i Googlu da
neku stranicu ili ceo direktorijum ne indeksira i
samim tim ne prikazuje u rezultatima pretrazivanja.

= Ne koristiti robots.txt fajl za skrivanje vaznih
informacija na sajtu.



Zasto je nuzno optimizovati
veb-sajt?

= Kod dobro optimizovanih veb-sajtova vise od 80%
posetilaca dolazi upravo preko pretrazivaca.

» Retko ko pamti adresu nekog veb-sajta.
» Osnovni cilj optimizacije veb-sajta - SEO (Search
gine Optimisation) je dostizanje TOP 10 pozicije u
rezultatima pretrage za odredenu kljucnu rec.

Cilj je doci na prvu stranu Google-a za kljucnu rec
koja predstavlja trazeni veb-sait.

= Za komercijalne veb-sajtove to je od izuzetnog znacaja jer
ima direktnog uticaja na poslovanije.



Kljucne reci i optimizacija

Google (i drugi pretrazivaci) koristi preko 200 kriterijuma po
kojima vrSi rangiranje veb-sajtova u rezultatima pretrage.

= Kriterijumi rangiranja i algoritmi po kojima se rade su jedna od
 najstroze Cuvanih poslovnih tajni.

Optimizacija veb-sajta najlakse se radi u toku same izrade veb-

edan od najvaznijih faktora dobre optimizacije je jedinstven i
kvalitetan tekst na internet stranicama.

U tim tekstovima, bitno je prepoznati kljucne reci koje ce
posetioce dovesti na dati sajt.

Svaka veb stranica treba da ima jednu glavnu kljucnu rec
(kljucni izraz) i vise sekundarnih kljucnih reci (kljucnih izraza).

Najvecu paznju treba posvetiti naslovnoj stranici, gde treba da
se nade glavna kljucna reC za ceo veb-saijt.



Podela SEO optimizacije

» On-site SEO:

- =0ono Sto se radi unutar veb stranica: pravilna

- upotreba META, alt, title h1 do h6 tagova,
ptimizacija sadrzaja, pravilna struktura stranice,

opisi, naslovi itd.

Off-site SEO

= sve Sto se radi na drugim veb-sajtovima:
backlinks (povratni linkovi), razmena banera i
linkova, prijave u razne veb direktorijume, profili
na drustvenim mrezama, postavljanje objava za
medije na specijalizovane portale i drugo.




Korisni linkovi

» https://seoptimizacijasajta.com/on-page-
' seo-optimizacija/

-httﬁs [//seoptimizacijasajta.com/kako-
| (/pt|m|zovat| slike-za-web/

https://searchengineland.com/when-good-
seo-becomes-bad-information-architecture-
47373




Pracenje, evaluacija i
odrzavanje

= Pre potpisivanja ugovora sa Pruzaocem
Internet usluga (ISP) obavezno se raspitati o
uslugama analize posecenosti sajta!!!

= (Ddrzavanje prezentacije

Backup i arhiviranje prezentacije

» Google Analytics — besplatan servis

®» https://www.google.rs/intl/sr ALL/analytics/index
.html

» Koristan link http://www.statcounter.com/




