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Presenter
Presentation Notes
1. Predstavlja redosled kojim ljudsko oko percipira ono što gleda.2. Odnos (a+b)/a=a/b3. Opisuje vreme koje je potrebno da osoba donese odluku na osnovu mogućih izbora koja su joj na raspolaganju4. Vreme koje je potrebno da se priđe ciljanoj površini (da se klikne na dugme) funkcija distance i veličine ciljane površine - što je objekat veći i bliži, to je lakši za korišćenje. 5. Podela slike na dve vertikalne i dve horizontalne prave6. Ljudsko oko vidi objekte u svojoj celini pre nego što percipira delove: princip blizine, sličnosti, zatvaranja, kontinuiteta, simetrije, figure i pozadine



Vizuelni principi u veb 
dizajnu



1. Vizuelna hijerarhija

Jedna od najvažnijih principa 
efektivnog veb dizajna. 

Predstavlja redosled kojim ljudsko 
oko percipira ono što gleda.

Hijerarhija se ne postiže samo 
veličinom, već i bojom. 



Šta se prvo uočava?



5 elemenata vizualne 
hijerarhije

Veličina
Boja (komplementarn.)
Struktura stranice (layout)
Prored (Spacing)
Stil
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Presentation Notes
https://thenextweb.com/dd/2015/04/30/the-5-pillars-of-visual-hierarchy-in-web-design/



5 elemenata vizualne 
hijerarhije

Struktura stranice (layout)
Veličina
Boja
Prored
Stil



2. Zlatni presek



Primeri zlatnog preseka u 
grafičkom dizajnu



 Za sajt širine 
1280px potrebno je 
imati:
 veliki box namenjen 

sadržaju i 
manji box za 

navigaciju. 
 Odnos ta dva dela 

upravo treba da bude 
manje (560px) 
naspram većeg (720px) 
kao veće naspram 
celine (1280px/1.618).

Primer zlatnog preseka u 
veb dizajnu



3. Hikov zakon 

 Nazvan po Britanskom psihologu Vilijamu Edmundu 
Hiku opisuje vreme koje je potrebno da osoba 
donese odluku na osnovu mogućih izbora koja su joj 
na raspolaganju.

 Uvećavanjem broja izbora vreme odlučivanja će se 
uvećati logaritamski. 

 Svaki dodatni izbor uvećava vreme donošenja 
odluke. 
 Ako se nude samo dve mogućnosti, odluka će biti doneta 

za mnogo kraće vreme. 
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Presentation Notes
https://www.interaction-design.org/literature/article/hick-s-law-making-the-choice-easier-for-users



Hikov zakon 
Paradoks izbora – što više izbora date 

ljudima, veća je verovatnoća da neće ništa 
izabrati. 

Za bolje korisničko iskustvo, potrebno je 
eliminisati nepotrebne opcije. 

Ako sajt prodaje veliku količinu proizvoda, 
treba dodati dobre filtere za lakše donošenje 
odluke. 

https://www.kupindo.com/Knjige/artikli/1

https://www.kupindo.com/Knjige/artikli/1


4. Fitsov zakon 
 Fitsov zakon predstavlja model ljudskog kretanja 

koji se koristi pre svega u računarstvu i ergonomiji i 
koji pretpostavlja da je vreme koje je potrebno da 
se priđe ciljanoj površini (da se klikne na dugme) 
funkcija distance i veličine ciljane površine. 

 Tačnije, što je objekat veći i bliži, to je lakši za 
korišćenje. 

http://www.navidiku.rs/radio-stanice/radio-s2

http://www.navidiku.rs/radio-stanice/radio-s2


4. Fitsov zakon

MS Office od verzije 2007 implementira novu 
vrstu menija - intuitivniji sa većim i još 
očiglednijim ikonama.

Primer: komandno dugme, pop-up meni, 
drop-down meni, task bar,…



5. Pravilo trećina 
Korišćenje slika u veb dizajnu je veoma 

korisno, jer slike iskazuju* ideju mnogo 
jednostavnije nego tekst. 

Slika treba da bude podeljena na devet 
kvadrata dvema horizontalnim i dvema 
vertikalnim linijama, tako da su elementi 
slike smešteni u okviru ovih linija (idealno u 
tačkama označenim kružićima). 
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Slika govori više od hiljadu reči!https://www.google.rs/search?q=pravilo+tre%C4%87ina+u+fotografiji&dcr=0&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwi-m4Ol___WAhXDbVAKHc9ABucQ_AUICigB&biw=1366&bih=598#imgrc=ejscWFvA83jP2M:



6. Geštalt zakoni dizajna 

Prema ovom zakonu ljudsko oko vidi objekte 
u svojoj celini pre nego što percipira delove. 

Korisnici uvek vide celinu veb sajta pre nego 
što izdvoje heder, meni, futer itd. 



Geštalt zakoni dizajna 

Princip blizine – grupisanje, koristi blizak 
raspored elemenata da bi se stvorila grupna 
asocijacija između tih objekata. 
Ako su određeni elementi slični, oni će se 

verovatno smatrati jedinstvenom celinom, iako su 
to zasebni elementi.

Princip sličnosti
Kada su objekti po izgledu slični jedan 

drugom, oko će često percipirati pojedinačne 
elemente kao deo određene šeme ili grupe. 

Presenter
Presentation Notes
http://roux-design.com/principi-gestalt-teorije-vizuelne-percepcije-vodic-za-dizajnere/



Geštalt zakoni dizajna 

Princip zatvaranja - navodi da pojedinci 
percipiraju predmete kao što su oblici, slova, 
slike i slično, kao celinu i kada nisu potpuni.
Kada delovi slike nisu potpuni, naša percepcija 

ispunjava vizuelni nedostatak.
Princip figure i pozadine - Percepcija je 

organizovana na način da se pojedini 
elementi u nekom trenutku ističu kao figura 
(lik) naspram nedefinisane pozadine.



Geštalt zakoni dizajna 

Princip simetrije - Kada vidimo dva 
simetrična elementa koja nisu povezana, 
perceptivno ih povezujemo u koherentni 
oblik. 

Ljudski um percipira objekte kao simetrične 
formirajući ih oko središnje tačke. 

Perceptivno je prijatno deliti objekte u parni 
broj simetričnih delova. 

Kada su dva simetrična elementa 
nepovezana, um ih perceptualno povezuje 
da formiraju koherentni oblik



Geštalt zakoni dizajna 
Zakon kontinuiteta –
elementi određenog objekta imaju tendenciju 

da se grupišu zajedno i na osnovu toga se 
integrišu u precepcijske celine.

Zakon zajedničke sudbine - Elementi koji 
se prostiru u istom pravcu i vremenu imaju 
tendenciju da se opažaju zajedno. 
Ovu osobinu možete da iskoristite da biste 

skrenuli pažnju korisnika na nešto (npr. sign-up 
forma) 



Geštalt zakoni dizajna 

 Zakon dobre forme - Objekti se vizuelno 
grupišu ukoliko formiraju šablon koji je 
pravilan, uređen i jednostavan npr. olimpijski 
kugovi.



Blizina Sličnost

Kontinuitet Zatvorenost

Sve zajedno



7. Beli prostor

Beli prostor se sastoji od delova stranice koji 
nisu zauzeti sadržajem. 

Sa stanovišta dobrog korisničkog iskustva 
čitalaca, beli (prazan) prostor unutar i oko 
sadržaja može biti ključan za njihovo 
zadržavanje na sajtu.
Povećati margine da se bolje odvoje delovi 

sadržaja.
Proširiti razmak između paragrafa
Podesite visinu redova i razmak između slova
Okružiti praznim prostorom težišni deo sadržaja



Izbor pozadine 

Treba koristiti jednostavnu pozadinu ili je uopšte 
ne koristiti

Pozadina ne treba da odvlači pažnju posetilaca 
sajta

Najbolja je ona pozadina, koju posetilac sajta i 
ne primećuje

Osim bele pozadine, koristiti pastelne boje i 
blage paterne i teksture

Većina boljih sajtova ima belu pozadinu: 
www.google.com, www.yahoo.com, 

www.b92.net, www.rts.rs,...



Pozadina



Šta ne treba koristiti za 
pozadinu? 

Izbegavati drečave pozadine i jake boje
Izbegavati prenaglašene paterne koji 

odvlače pažnju, kao i upotrebu slika ili clip-
artova za pozadinu

Ne koristiti bliske tonove za tekst, slike i 
pozadinu



Dobar izbor pozadine

Ovo je dobar primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je dobar primer izbora teksture za 
pozadinu. Ovo je dobar primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je dobar primer izbora 
teksture za pozadinu.

Ovo je dobar primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je dobar primer izbora teksture za 
pozadinu. Ovo je dobar primer izbora teksture za pozadinu. 

Loš izbor pozadine

Ovo je lošprimer izbora teksture za pozadinu. Ovo je loš primer izbora teksture za 
pozadinu. Ovo je loš primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je loš primer izbora 
teksture za pozadinu.

Ovo je loš primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je loš primer izbora teksture za 
pozadinu. Ovo je loš primer izbora teksture za pozadinu. 

Najgori izbor pozadine

Ovo je najgori primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je najgori primer izbora 
teksture za pozadinu. Ovo je najgori primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je 
najgori primer izbora teksture za pozadinu.

Ovo je najgori primer izbora teksture za pozadinu. Ovo je najgori primer izbora 
teksture za pozadinu. Ovo je najgori primer izbora teksture za pozadinu. 



Tekst na veb-sajtu 
 Tekst na sajtu mora biti čitljiv.
 Što je veći kontrast između boje teksta i boje pozadine to je 

bolja čitljivost teksta. 
 Najbolja moguća varijanta je crna boja teksta na beloj 

pozadini. 
 Kombinacija boje pozadine i teksta mora biti prijatna i lako 

čitljiva. 
 Izbegavati drečave kombinacije, kao što je npr. crveni 

tekst na ljubičastoj pozadini.

 Ne koristiti kombinacije koje zamaraju oči. 



Struktura teksta na stranici 

Pored izbora boje i kontrasta, jako je važno 
da tekst na stranici bude jasno formatiran. 

I kada se izabere najbolji kontrast teksta i 
pozadine (crno-belo) tekst može nekad biti 
nepogodan i nepregledan za čitanje

nisu istaknuti važni detalji
nema izdvojenih grupa



Loš primer



Dobar primer


	Vizuelni principi u veb dizajnu
	Slide Number 2
	Slide Number 3
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Slide Number 6
	Pokušajte da rangirate krugove na slici po važnosti 
	Slide Number 8
	Vizuelni principi u veb dizajnu
	Vizuelni principi u veb dizajnu
	1. Vizuelna hijerarhija
	Šta se prvo uočava?
	5 elemenata vizualne hijerarhije
	5 elemenata vizualne hijerarhije
	2. Zlatni presek
	Primeri zlatnog preseka u grafičkom dizajnu
	Primer zlatnog preseka u veb dizajnu
	3. Hikov zakon �
	Hikov zakon �
	4. Fitsov zakon �
	4. Fitsov zakon
	5. Pravilo trećina �
	6. Geštalt zakoni dizajna �
	Geštalt zakoni dizajna �
	Geštalt zakoni dizajna �
	Geštalt zakoni dizajna �
	Geštalt zakoni dizajna �
	Geštalt zakoni dizajna �
	Slide Number 29
	7. Beli prostor
	Izbor pozadine 
	Pozadina
	Šta ne treba koristiti za pozadinu? 
	Slide Number 34
	Tekst na veb-sajtu 
	Struktura teksta na stranici 
	Loš primer
	Dobar primer

