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On-Page SEO




Pojam i znacaj

= On-Page SEO obuhvata praksu optimizacije sajta sa
ciljem unapredenja njegove pozicije na pretrazivacu
i povecanja organskog saobracaja.
= Obuhvata i optimizaciju izvornog HTML koda

stranice radi procene njene relevantnosti za upit
risnika.

Svaka stranica koja se prikazuje u rezultatima
pretrage sastoji se od metaoznaka (meta tags),
malih iseCaka teksta koji pomazu pretrazivacima da
saznaju neke informacije o stranici (koliko cesto se
obnavlja, sta se nalazi na njoj, kljucne reci koje Cine
njen sadrzaj i tome sl.)



Anatomija rezultata internet
pretrage
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Anatomija rezultata internet
pretrage

= Prva linija rezultata pretrage je veb adresa (URL)
- —tacna adresa prikazane stranice.

= [spod se nalazi naslovna oznaka (title tag) —
lov ili ime veb stranice.

= Treca linija je opisna oznaka (description tag) i
najcesce ima dva reda.

= Podebljana re€ u opisnoj oznaci oznacava
podudaranje sa pojmom koji je korisnik upotrebio u
pretrazi — kljucna rec (keyword).

= Moze biti direktno podudaranije ili oblik jednine/mnozine ili
sinonim.



Metaoznake na stranici
znacajne za SEO

= Naslovi i podnaslovi na stranici (headings);
= Tekstualni opis vizuelnog sadrzaja (alt tag);

= Oznaka jezika (hreflang tag) na kojem je
pisan sadrzaj saijta;

»/0znaka za robote pretrazivaca (robots
meta tag) daje robotu informaciju koje
stranice da (ne) indeksira i koje linkove da
(ne) prati;

= Oznaka prikaza stranice (viewport meta
tag) — saopstava se veb citaCu da prikaze
stranicu na ekranu mobilnog uredaja.




View page source

» Metaozanke se ne vide u pretrazi ali se
mogu videti preko View page source (desni

- klik na izabranu veb stranicu)

Back Alt+Left Arrow
Forward '7"'-':!‘;"'"1 oW
Reload Ctrl+R
Save as... Ctrl+S
Print... Ctrl+P
Cast...

L0 Send to your devices

}S Create QR Code for this page

<html lang="sr RS"> Translate to cpnckw
<head:> View page source Ctrl+U

<meta charset="utf-8">

<meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="I1E=edge">

zmeta name="wiewport" content="width=device-width, initial-scale=1">

stitlesHemijsko Ciscenje, Pranje weia, Sufenje weifa, peglanje veia - Fleka</titles
<metas name="description” content=" Hemijsko £i2éenje, Pranje wveZa, Sufenje veia, peglanje veia":
<meta name="keywords" content="Hemijsko £&iicenje, Pranje veia, SuSenje veia, peglanje weia" »




1. Optimizacija naslovnih
oznaka (title tags)

= Naslov (ime) veb stranice, tj. HTML oznaka
koja se nalazi u njenom zaglavlju, pruza
- osnovnu informaciju o temi stranice.

= \idi se na SERP-u kao klikabilni link

= Desni klik — Veiw source kod daje prikaz tog
taga <title>naslov veb-stranice</title>

= Ova oznaka daje informaciju robotima
pretrazivaca o temi sajta Sto je bitno kod
|ndekS| ra nJa . https:/fwww.nekretnine.rs » .__ > Stanovi lzdavanje

|lzdavanje stanova Beograd | Nekretnine.rs

lzdavanje stanova Beograd. Svi stanovi za izdavanje na jedno
ponudu nekretnina u Srbiji | regionu na sajtu Nekretnine.rs.

<titlexIzdavanje stanova Beograd | Nekretnine.rs</titles



1. Pravila (title tags)

= Svaka veb-stranica treba da ima jedinstvenu
naslovnu oznaku;

= One treba da sadrze klju¢nu rec koja je povezana
~ sa temom stranice na koju vode;

jucna rec treba da se nade na pocetku naslovne
nake, a poslovno ime ili brend na kraju;

Poslovno ime odvaja se od kljucnih reci pomocu
znakova :ili | ili =;

= Duzina je 50-60 karaktera (sa razmacima) ili
maximum 600px



2. Optimizacija opisnih
oznaka (description tags)

Opisne oznake pruzaju kratak opis ili pregled veb stranice i
prikazuju se na stranici sa rezultatima pretrage ispod naslova;

= Ne predstavljaju faktor za rangiranje na pretrazivacu zbog
ranijih zloupotreba, ali pravilnom upotrebom mogu da uticu na
posecenost sajta;

o0 nije konfigurisana u kodu, Google ce je automatski
enerisati tako Sto Ce iskoristiti reCenice iz prvog pasusa veb-
stranice;

<META name = “opisna oznaka”>

https:/ffmk singidunum.ac.rs -

Fakultet za medije i komunikacije: FMK

Mi smo Ekola koja povezuje teorije | savremene prakse, otvara slobodnu razmenu ideja, razvija
polja dijaloga i podstice kreativno stvaralastvo.

<meta name="‘description’” content="Mi smo 3kola koja povezuje teorije 1 savremene
prakse, otvara slobodnu razmenu ideja, razvija polja dijaloga 1 podstice kreativno
stvaralastvo.">



2. Pravila (description tags)

= Svaka veb-stranica treba da ima jedinstvenu opisnu
oznaku;

= Maksimalna duzina je 158 karaktera sa razmacima
(920px), a na mobilnim uredajima 120 karaktera

(630px);
ruktura u vidu dve reCenice rezimea sadrzaja
stranice sa pozivom na izvrSenje odredene radnje ili

akcije (call to action). Npr. Posetite nas ili Saznajte
vise i tome slicno;

= Ne sme da sadrzi prenaglasene reklame npr.
Najbolji smo osim ako nije navedeno istrazivanje
koje potkrepljuje tu Cinjenicu, npr. Prvi u zemlji koji
Koriste aparat...



3. Optimizacija veb adresa
(URL)

» Adresa (putanja do) veb-stranice ili
dokumenta na internetu koja sadrzi

- informacije neophodne da pretrazivac ucita
stranicu u Citacu;

\"4

= 3to je adresa Citljivija za korisnike, bice
jasnija robotima pretrazivaca;
» URL treba da bude kratak, relevantan i da

sadrzi kljucnu rec koja je povezana sa
temom stranice na koju vodi.

https://www.bpa.edu.rs/sr-cyrl-cs/studije/informacioni-sistemi-i-
tehnologije-2017-god-0ss/2588



3. Pravila (URL)

KoriScenje kljucnih reci povezanih sa sadrzajem stranice kad
god je to moguce;

= Za potpuni prikaz u citaCima veba maksimalna duzina 512px;

= Numericki karakteri imaju prednost nad simbolima, a re¢i nad
brojevima;

Preporucuje se upotreba malih slova;

e treba da sadrzi veznike (i, ili, ali);

\\ 77

Za razdvajanje dvodelne reci koristi se “-", a ne znak *_"

a b Cc

http:/m.examplem/blo /page-name_ 2
6 76



4. Optimizacija naslova

= Naslovi na stranicama su HTML elementi u
kodu koji sluze da razdvoje (pod)naslove u
" sadrzaju sa oznakama od h1-hé.

= Osnovne koristi od naslova za SEQO su:

= Strukturiranje veb-stranice u cilju poboljsanja
Citljivosti;

» Google tretira tekst u naslovima kao vrlo
vredan i pri oceni relevantnosti daje mu veci
prioritet od ostatka teksta.

= Naslov h1 predstavlja jedno od najvaznijih mesta
za upotrebu kljucnih reci pri optimizaciji sajta.



4. Pravila (headings)

= Svaka stranica treba da ima jedinstveni
naslov koji je opisuje relevantan za njen
- sadrzaj;

= Oznake naslova treba da se pojavljuju
ronoloskim redom od h1, preko h2 itd.

U pisanju naslova treba koristiti kljucne reci
Koje su povezane sa sadrzajem stranice;

= Optimalna duzina je do 70 karaktera sa
razmacima;

= Preporucljivo je da postoji samo jedan
naslov h1l po veb-stranici.




Naslovi treba da zvuce
atraktivno

= Sa brojevima — 10 razloga zasto treba
vezbati

» Sa procentima — Za 78% ispitanika crvena
noja je najdominantnija

U formi pitanja — Kako funkcionise
brocedura prijave ispita?

= Uputstvo — Uputstvo za koriSc¢enje Ada
chatbota




5. Optimizacija vizuelnog
sadrzaja (alt text)

» Kod sajtova koji su vizuelno bogati (slike,
video itd), usled nedostatka teksta koji
roboti pretrazivaca nece moci da popisu,
javlja se problem nerazumevanja teme sajta

= Resenje je upotreba alt text-a — opisivanjem
vizuelnog sadrzaja; <ALT = “opis slike”>
= Ukoliko se slika ne vidi iz tehnickih razloga,
na njenom mestu Ce se pojaviti tekst koji ce
je opisati;
= Slika Ce se pojaviti u rezultatima pretrage Google
Images.




5. Pravila (alt text)

= Vizuelni sadrzaj treba da se opise sto

~ preciznije;

= U opisu koristiti klju¢ne reci za koje slika
treba da se pojavi u G.Images, a poslednja

eC u opisu treba da bude poslovno ime,
brend, ili grad gde se obavlja delatnost;

= Preporucuje se opis svih vizuelnih sadrzaja:
slika, piktograma, ikona drustvenih mreza,
polja kojima se korisnik poziva na akciju;

= Opis slike do 125 karaktera;




5. Pravila (alt text)

= Format slike najbolje PNG ili JPEG ili noviji
JPEG 2000, JPEG XR, WebP (nisu podrzani
~ od strane svih pretrazivaca) itd.

= \/ecCe fotografije treba kompresovati;

» Koristiti sopstvene fotografije, a ne preuzete
iz besplatnih baza;

= /a sajtove na kojima dominira puno slika
(npr. e-prodaja) napraviti XML mapu sajta
koja se postavlja na Pretrazivacku konzolu.




6. Optimizacija jezika sajta
(hreflang tag)

= Atribut hreflang saopstava Googlu koji jezik koristi
odredena stranica;

= Korisnicima prikazuje sadrZaj u zavisnosti od
lokacije i jezika koji se koristi u pretrazi;

risti se i za geografsko ciljanje ako je sajt uraden
a vise jezika (hreflang=sr, hreflang=en);

Postavlja se u:
= jzvorni kod stranice;
» http/https zaglavlje (za npr. pdf dokumenta)*
= mapu veb-sajta koriScenjem zvanicnih ISO standarda.

<link rel="alternate" href="http://www.vps.ns.ac.rs/" hreflang="sr" />**
<link rel="alternate" href="http://www.vps.ns.ac.rs/en/home/" hreflang="en" />



Atributi lang — ne utice na
SEO

= Atribut lang sluzi za navodenje jezika za sadrzaj
elementa.

= \rednost ovog atributa je kdd jezika koji se
postavlja.

Kompletan spisak kodova jezika se moze pronaci na adresi
https://www.w3schools.com/tags/ref_language_codes.asp

<html dir="Itr" lang="sr-cyrl-cs" >
» <html dir="Itr" lang="en-us">

= Itr, “left to right” za jezike koji se Citaju i pisu sleva
nadesno (kao srpski);




7. Sadrzaj veb stranice

= Ranije su roboti analizirali sadrzaj veb stranice kako
bi videli da li sadrzi kljucnu rec;

= Veb stranice koje su sadrzale kljuénu reé¢ rangirane
su po relevantnosti i autoritetu;

= Danas, koriscenjem tehnika kao Sto su tematske
socijacije (bioskop/premijera), sinonimi
(bioskop/kino) moguce je napisati sadrzaj koji
angazuje korisnike ali i informiSe pretrazivace o
temi stranice i kljucnim reCima bez potrebe da se
one prekomerne koriste.

= Google analizira kontekstualno znacenje stranice
koja bi trebalo da sadrzi vise razlicitih reci i pojmova
koji su relevantni za ciljanu kljucnu rec.



Pravila pisanja sadzaja

= Svaka stranica treba da bude razumljiva za Citanje

= Tekstovi u vidu komentara, analiza, poredenja, rang liste
su dobar nacin za postizanje dodatne vrednosti;

= Tekst u odnosu na vizuelni sadrzaj treba da bude
minimum zastupljen 15% u protivhom efekat
tankog saijta;

Pozeljno je bitne reci istaCi navodenjem po
stavkama (bullet), vecim fontom, drugom bojom
itd.

= Sadrzaj se ne sme kopirati sa drugog sajta (mora
biti originalan)



Pravila pisanja sadzaja

= Koristiti relevantne kljucne reci - jedna do dve
kljune reci po stranici koje se kombinuju sa
kljucnim frazama, asocijacijama ili sinonimima;
= Pozeljno je prvi pasus poceti kljucnom recju;
= Povezati sadrzaj sa ostalim stranicama kori§¢enjem
nutrasnjih linkova koji sadrze kljucne reci;

Posto posetioci uglavhom ne Citaju sadrzaj stranice
veC ga skeniraju, preporucuje se pisanje po modelu
obrnute piramide gde se najbitnije informacije
stavljaju na vrh strane;

= [zbegavati dugacke blokove nepreglednog teksta.



Veb-stranice znacajne za SEO

= Naslovna stranica (Home page) — prva stranica
koju posetilac vidi i uglavhom je najposecenija;

= Mora da pruzi pregled onoga sto sajt nudi, po cemu
je njegova ponuda jedinstvena i po cemu se
razlikuje od konkurencije;

rategija je da se ova stranica pojavi na vrhu

SERP-a;

Cilj optimizacije ove stranice jeste postizanje

angazovanosti posetilaca preko ostvarenih klikova;

= QOva stranica nije dovoljno efikasna za SEO ako se
posetioci ne sadrzavaju na njoj ili ako ih ona ne
navodi da posete druge stranice sajta.



Veb-stranice znacajne za SEO

= Stranica "0 nama” (About us) — moze da ima
veliki uticaj na posetioce koji zele da izvrse zeljenu
radnju (konverziju) na sajtu;

= Kljuéne redi na ovoj stranici treba da budu one koje
se odnose na osnovnu poslovnu delatnost ili misiju
sajta;

=/Stranica sa najcesce postavljenim pitanjima

(FAQ) — Cesto trazene korisnicke informacije mogu
preko unutrasnjih linkova da se dodatno povezu sa
ostalim stranicama sajta.



Veb-stranice znacajne za SEO

= Stranica za kontakt (Contact us) — posetioci
sajta posecuju ovu stranicu da bi dobili kontakt
informacije (broj telefona, adresa, mejl adresa) ili
- poslali upit popunjavanjem obrasca.

= U fokusu optimizacije treba da bude lokacija i svi
podaci u vezi nje, obelezena na Google mapi i
istaknuta adresa i broj telefona.

Stranice sa kategorijama i podkategorijama
proizvoda (Product (sub)category) — da bi
stranice imale SEO vrednost potreban im je sadrzaj.

= Posetioci ne zele dugacke tekstove vec slike i zato
je potrebno istaci proizvod ili usluge u prvi plan, a
posetiocima ponuditi sadrzaj koji ce ih ubediti u
njihovu korisnost.



Off-Page SEO




Off-Page SEO elementi

= Off-Page SEO je proces optimizacije veb sajta koji
se vrsi izvan veb-stranice.

= Obuhvata strategiju izgradnje povratnih linkova koji
vode ka sajtu (backlinks) i povecanja

yoznatljivosti i vidljivosti brenda na internet
etrazivacu.

Ova vrsta optimizacije znacajno utice na podizanje
autoriteta veb sajta.

= Koren je algoritma PageRank.



PageRank

= Na pocetku razvoja pretrazivaca, PageRank
je analizirao linkove koji vode na neki sajt
~da bi utvrdio njegov autoritet ili popularnost.

= Ako bi neki sajt linkovao neko drugi,
algoritam bi to tretirao kao elektronsku
reporuku ili potvrdu njegove korisnosti.

Vise linkova ka nekom sajtu uticalo je da mu
PageRank bude visi, a sa tim i njegova
pozicija u pretrazivacu.

= Svaki novi sajt imao je inicijalnu vrednost
PageRank-a 0 u opsegu od 0-10.




PageRank

= Tokom indeksiranja sajtova, Googlebot
zapocinje svoju putanju po internetu sa sajtova
koji imaju najveci PageRank, prateci linkove na
" njima, Sto predstavlja jedan od nacina
ivanja novih sajtova na pretrazivacu.

= Panas se PageRank iskazuje vrednostima od O-
100, a odreden je autoritetom veb-stranica.

= Stranice koje Cine sajt zbirno prenose autoritet
na sajt koj se zove autoritet domena.



PageRank

= Do 2103. godine rang stranice bio je javno
dostupna informacija na pretrazivacu
- koris¢enjem PageRank Toolbar alata.

= Danas ova alatka nije dostupna ali se koristi
oz alatka za ocenu autoriteta domena
sajta i autoriteta stranice.




Linkovi

= | inkovi koji vode ka nekom sajtu funkcionisu
kao preporuke u poslovnim biografijama;

= Ne uzima se u obzir samo kvantitet tih
linkova vec i njihov kvalitet;

=» Jedmosmerni (direktni) link je
jednosmerna internet veza koja vodi na
drugu veb stranicu;

= Povratni (reciprocni) link oznacava veb
stranice koje su uzajamno povezane
linkovima (Stranica A ima link ka stranici B i
obrnuto).




Linkovi

= Sajt Ce imati bolju poziciju u rezultatima
pretrage ukoliko dobija viSe organskih linkova

sa visoko rangiranih, autoritativnih i popularnih
sajtova.

= Njje samo bitan broj tih linkova vec i njihov
valitet.

Sajt Ce biti visoko rangiran na SERP-u ukoliko
poseduje sto vise kvalitetnih linkova.

= Vaznije je dobiti manje linkova sa kvalitetnih i
posecenih sajtova nego vise njih sa manje
relevantnih sajtova.



Kvalitet povratnog linka

= Faktori koji uticu na kvalitet linka* su:

= Relevantnost ili znacaj linka — da li link dolazi sa
stranice koja se bavi istom ili srodnom temom
ao odredisni sajt;

Autoritet veb sajta u odredenoj kategoriji, npr.
link izmedu odredene visokoobrazovne institucije
| Ministarstava prosvete;

= Sajtovi sa ekstenzijom .gov ili .edu su autoritativni i od
njih je tesko dobiti linkove;

= Poverenje sajta — koliko je domen sajta sa kojim
je izvrseno linkovanje siguran i bezbedan;




Kvalitet povratnog linka

- m» Faktori*:

= Pozicija linka na stranici — linkovu u zaglavlju stranice
| u fusnotama manje su vredni od onih koji se nalaze
" u sadrzaju;

= Raznovrsnost linkova — da li veci broj linkova dolazi

sa’jednog saijta ili veci broj sajtova Salje maniji broj

nkova;

Tekstualni linkovi imaju jacu SEO vrednost od onih
koji poticu od slika;

= Ukupan broj linkova koji ima saijt;

= Klikabilni tekst u linku, koji roboti pretrazivaca koriste
kao informaciju da li je stranica na koju link vodi
relevantna, na osnovu reci koje se koriste u opisu;



Unutrasnji linkovi

= Internet veze izmedu stranica koje poticu sa
istog domena;

= To su linkovi koji vode na neku drugu
stranicu istog sajta;

= \/eCi broj unutrasnjih linkova na stranici
robotima daje signal da je rec o bitnoj
stranici koju treba Cesce posecivati i
indeksirati.

= Pomazu u unapredenju upotrebljivosti i
pozicije sajta na pretrazivacu.




Iskustvo

» | inkovi z

u zaglav

= Navigaci]

Vrste unutrasnjih linkova

= Standardni linkovi za navigaciju za napred i
nazad koji se unoformno ponavljaju na
stranicama;

= Linkovi u sadrzaju koji poboljsavaju korisnicko

| povezuju srodne teme na sajtu;
a pomocnu navigaciju (fusnote i linkovi

na dnu stranice);

ske mrvice (breadcrumbs) — navigacija
ju stranice koja pokazuje trenutnu

lokaciju

nosetioca sajta.

https://www.semrush.com/blog/category/link-building/?page=1



Uloga drustvenih mreza u

optimizaciji sajta

= Drustvene mreze indirektno mogu da unaprede SEO
' na veb-sajtu tako sto povecavaju:

= saobracaj na sajtu ukoliko objave na mrezama sadrze
inkove ka veb-stranicama;

= svest 0 brendu preko unapredene vidljivosti na
pretrazivacu, Cime se pojacava sklonost potrosaca ka
odredenom brendu.

= Postoji visok stepen korelacije izmedu drustvenih
mreza i rezultata pretrage iako same mreze ne uticu
na rangiranje sajta na pretrazivacu.



Uloga drustvenih mreza u

optimizaciji sajta

= Sadrzaj, koji korisnici drustvenih mreza dele,
ukazuje robotima pretrazivaca na to da je on
~aktuelan ili relevantan i da ga treba indeksirati;

\%4

= Drustvane mreze sluze za promociju svezeg i
alitetnog sadrzaja sa sajta Cime se povecava
njegova vidljivost i stvaraju prilike za pridobijanje
linkova.

= Google indeksira samo mali deo sadrzaja koji se
objavljuje na drustvanim mrezama (5-10%);

= Mreze obelezavaju linkove oznakom “ne prati” zbog
nemogucnosti dokazivanja identiteta profila i
njegovog stvarnog autoriteta.



Instalacija Plug-in-a Yoast SEO

Yoast SEO

Improve your WordPress SEQ: Write better
content and have a fully optimized
WordPress site using the Yoast SEO plugin.

8y Team Yoast

Sva predefinisana podeSavanja

kore Netails

General - Yoast SEQ

¥l First-time SEQ configuration

Get started quickly with the Yoast SEQ Configuration workout and configure Yoast SEQ with the optimal
SED settings for your site!

Dashboard Features Integrations Webmaster Tools

Features

‘foast B0 comes with a lot of features. You can enable / disable some of them below. Clicking the
question mark gives more information about the feature.

SEQ analysis @

G

Readability analysis €

§

Comerstone content IE

G

Text link counter g

g

Insights  Premium ﬂ



Separatori

Search Appearance - Yoast SEO

(/1 First-time SEO configuration

Get started quickly with the Yoast SEQ Configuration workout and configure Yoast SEQ with the optimal
SEC settings for your site!

Dva najCesSce

General Content Types Media Taxonomies Archives Breadcrumbs R55 kO ri éée na se pa rato ra

Title Separator A

Choose the symbal to use as your title separator. This will display, for instance, between your post title
and site name. Symbeols are shown in the size they'll appear in the search results,




Tip sadrzaja

OI I ko n e General Content Types Media Taxonomies Archives Breadcrumbs R55

\4 n

Zel I mo da Se The settings on this page allow you to specify what the default search appearance should be for any
OStOVI type of content you have. You can choose which content types appear in search results and what their

p / default description should be.

indeksiraju (nece
se videti u Posts ( post ) A
rezultatima

pretrage) moraju | "o Postsetines Pages ( psee )

Sta nJ u Off’ Show Posts in search results? @
dsS ran|Ce On o “ Single Page settings

( e ée Se Show SEO settings for Posts?
I deA(lilra'tl) 't bI k "n = Show SEQ settings f ?
= Ako je’ sa og koji ima samo e

K0 JE Sajt DI0g KOJl Imd - -
jednu stranicu sa razlicitim
postovima, onda treba
indeksirati postove, a tu stranicu @ & &5 XD

ne treba indeksirati.

Show Pages in search results? @



Tip sadrzaja

= Naslov stranice (posta)  soue

se povlaci sa sajta u D
Ob iku: Meta description
Naslov Stranica Separator 9
or. |) Naslov Sajta I

<

Meta description mozemo
sami upisati (preporuka)
ili dozvoliti aplikaciji da
povuce prve recenice sa
sajta (Excerpt).



Media

Ukoliko je sajt neka e-

prodavnica slike moraju
3|t| IndekSIrane pa mora General = Content Types | Media | Taxonomies
iti ukljuceno dugme

Media & attachment URLs @

We recommend you set this to Yes.

Ako se radi o blogu sa
postovima slike ne
moraju da se indeksiraju.

Redirect attachment URLs to the attachment itself?

¥es Mo



General Content Types Media | Taxonomies |

Categories ( category )

Taksonomija

» UkO"kO je Sajt blog nema Show Categories in search results? @
kategorizacije o

D Nema potrebe da Se Show SEO settings for Categories?
postovi hijerarhijski slazu.

aju da se radi o 1298 (post.tee)
sajtu sa stranicama
potrebno je ukljuciti .

ategorizaciju. secesenmammse e

m
[¥]
€
—
(7]
==
He H

o
A
Show SEO settings for Categories? Formats ( post_format }
S o
H H Format-based archives
obrisati
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Arhive

= Uglavhom se

iSkIjUEUje i autor i General | | Content Types || Media | | Taxonomies
datum, jer ako e ©
- Zelimo da korisniK  auor archives

pregleda neki
tariji post. .
Iskljucujemo
datum jer
korisnika moze
odvratiti od
Citanja posta
zbog zastarelosti.

Author archives

Date archives

Date archives

o S



= Ukoliko zelimo da linkovi u SERP-u budu
vizuelno lepsi i pregledniji.
General Content Types Media Taxonomies Archives |

Breadcrumbs settings

Separator between breadcrumbs
Anchor text for the Homepage
Prefix for the breadcrumb path
Prefix for Archive breadcrumbs
Prefix for Search Page

breadcrumbs

Breadcrumb for 404 Page

Breadcrumb

=

Home

Archives for

You searched for

Error 404: Page not found




Tools — Bulk editor

= PodeSavanje naslova i opisa

Tools - Yoast SEO

1 First-time SEQ configuration

Get started quickly with the Yoast SEQ Configuration workout and configure Yoast SE | Title Description
SEO settings for your site!
All (9) | Published (8) | Draft (1) | Trash (2)

Yoast SEQ comes with some very powerful built-in tools: Show All Content Types h ‘ l Flter l 11 tems ‘ ! ‘ of 2
* Import and Export Publicati Existin
i ublication 9
Import settings from other SEC plugins and export your settings for re-use on (anol WP Page Title  Content Type  poct status date Page Yoast SEQ New ‘fc»ast Actic
A = URL/Slug ) SEQ Title
* File editor Title
This tool allows you to quickly change important files for your SEQ, like your robots
one, your htaccess file, Aktuelnosti Page Published 051242021 faktuelnosti/ Save
Edit | View

e Bulk editor
This tool allows you
go into the editor f

& Optimize SEO Data
You can speed up your site and get insight into your

ag

lerija slika Page Published 05/12/2021 /qalerija-slika/ | ‘ Save

each page.

al linking structure by let —_—
9 ¥ Hello world! Post Trazh 05/12/2021 /7p=1 | ‘ Save

Kontak Page Published 05/12/2021 Jkontak/ | ‘ Save




Tools — File editor

Tools - Yoast SEO'

robots.txt
/1 First-time SEQ configuration You don't have a robots.txt file, create one here:
Get started quickly with the Yoast SEC Configuration workout and configure Yoast SEQ with the optimal ) 2
Create robots.txt file

SEO settings for your site!

.htaccess file

Yoast SEQ comes with some very powerful built-in tools: 1 Edit the content of your htaccess:

* |mport and Export
Import settings from other SEQC plugins and export your settings for re-use on (another) blog.

# BEGIN WordPress
) # The directives (lines) between "BEGIN WordPress" and "END WordPress" arm
'@. # dynamically generated, and should only be modified via WordPress filter:
15 100! allows you to quickly change important files for your SEO, like your robots.txt and, if you have # Any changes to the directives between these markers will be overwritten
Sz Il e <IfModule mod_rewrite.c»
* Bulk editor RewriteEngine On
This tool allows you to quickly change titles and descriptions of your posts and pages without having t RewriteRule .* - [E=HTTP_AUTHORIZATION:%{HTTP:Authorization}]
go into the editor for each page.
* Optimize SEO Data
You can speed up your site and get insight into your internal linking structure by letting us perform a

RewriteBase /Moj saijt/

robots.txt 3

Edit the content of your robots.bet:

User-agent: *

Disallow: /Moj sajt/wp-admin/-----------------nefe se krolovati folder
Allow: /Moj sajt/wp-admin/admin-ajax.php------moie biti indeksirana stranica

Moindex: eksplicitno navodimo putanju do stranice koja nece biti indeksirana




Podesavanje stranice za
indeksiranje

Schema v

Aktuelnosti .
Allow search engines to show this o
Page in search results?

. ; o Yes {current default for Pages) W

T'ype / to choose a block
Should search engines follow links @

on this Page

! “ Yes @ MNo

e Meta robots advanced @
*5 Social

#= schema

0 | @ Readability

https://yoast.com/academy/



Jos jedan Plug-in za SEO

All in One SEO - Best
WordPress SEO Plugin -
Easily Improve SEO Rankings
& Increase Traffic

The original WordPress SEC plugin.
Improve your WordPress SEO rankings and
traffic with our comprehensive SEQ tools
and smart SEO optimizations.

By All in One SEQ Team




