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Knjiga je struktuirana u sledede celine:
1. MARKETING KOMUNICIRANJE
2. VODENJE AKTIVNOSTI INTEGRISANOG MARKETING KOMUNICIRANJA
3. PSIHOLOGUA IMK
4. IMIDZ (image) — CILJ | REZULTAT IMK
5. INTEGRISANJE INSTRUMENATA MARKETING KOMUNICIRANJA (PROMOCLIJE)
- Ekonomska propaganda
- Unapredenje prodaje
- Li¢na prodaja
- Ekonomski publicitet
- Marketing odnosi s javnoséu (Marketing Public Relations)
- Direktni marketing

KOLOKVUJUM I ISPIT

Kolokvijum (od 1. do 103. strane)
1. MARKETING KOMUNICIRANJE
2. VODENJE AKTIVNOSTI INTEGRISANOG MARKETING KOMUNICIRANJA

Ispit (od 107. do 280. strane)
3. PSIHOLOGIJA IMK
4. \MIDZ (image) — CILJ | REZULTAT IMK
5. INTEGRISANJE INSTRUMENATA MARKETING KOMUNICIRANJA (PROMOCLIJE)

BODOVANIJE
PRISUSTVO = 5
AKTIVNOST = 10
KOLOKVIJUM = 30 (min 16)
SEMINARSKI RAD = 10

UKUPNO predispitnih poena = 55 (min 28)
ISPIT= 45 (min 23)

UKUPNO =100
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PLAN RADA

NEDELIA | DATUM OBLAST TEMA

1. 19.02. MK 1. Fenomenologija marketinga
2. Marketing mix i komunikacioni mix
3. Komunikacioni miks proizvodnih i potrosnih proizvoda

2. 26.02. MK 1.Pretpostavke koncepta integrisanog marketing komuniciranja
2.Definicije integrisanog marketing komuniciranja
3.Principi integrisanog marketing komuniciranja

3. 4.03. MK 1. Interakcija okruZenja i preduzeca
2. Sustina komuniciranja

3. Proces komuniciranja

4. Sistem marketing komuniciranja
5. Uloga marketing komuniciranja

4, 11.03. MK 1.0blici marketing komuniciranja
2. Funkcije marketing komuniciranja
3. Planiranje marketing komunikacionih (promotivnih) aktivnosti

5. 18.03. Vodenije aktivnosti 1. IMK i marketing istrazivanje (Ml)

IMK 2. Vodenje aktivnosti IMK:

1. Identifikacija ciljnog auditorijuma
2. Odredivanije ciljeva komuniciranja
3. Kreiranje promotivne poruke

4. 1zbor medija komuniciranja

5. Izrada budZeta promocije

6. 25.03. Vodenije aktivnosti 6.0dluka o promotivhom mix-u
IMK 7.Merenje efekata promocije
8.Upravljanje i kordinacija celokupnim procesom mk
1.04. KOLOKVIJUM
8. 8.04. Psihologija IMK 1. Motivi i motivacija
2. PaZnja i percepcija
3. Ucenje
4. Stavovi
9. 15.04. Imiz — cilj i rezultat 1. Pojam i vrste imidz-a
IMK 2. ImidZ preduzeca (Corporate image)
3. ImidZ proizvoda (product) i marke (brand)
10. 22.04. IMK 1. Ekonomska propaganda

Definisanje, ciljevi, oblici, plan i vrednovanje uspesnosti
ekonomske propagande i propagandne konstante

11. 13.05. IMK 1. Ekonomska propaganda
- Mediji - prenosioci propagandnih poruka (novine, ¢asopisi,
televizija i radio, sajmovi i izloZbe)
- Sredstva ekonomske propagande
Internet oglasavanje

12. 20.05. IMK 2. Unapredenje prodaje
Definisanje, ciljevi i funkcije unapredenja prodaje
Ciljni segmenti unapredenja prodaje

Li¢na prodaja

13. 27.05. IMK Ekonomski publicitet
Marketing odnosi s javnoséu

Direktni marketing
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