
UPUTSTVO ZA PISANJE SEMINARSKOG RADA 

 

 

 

STRUKTURA RADA 

 Naslovna strana  

 Naslovnu stranu je potrebno formatirati prema prikazu datom u nastavku ovog 

uputstva. 

 Sadržaj 

 Uvod  

 Uvod treba da bude na jednoj stranici u okviru koje student opisuje predmet 

rada, ciljeve rada, metodologiju, strukturu rada. 

 Telo rada  

 Seminarski rad je potrebno razviti po poglavljima u okviru kojih se detaljno 

opisuje tema rada, na minimum 8 strana; 

 Poglavlja je potrebno numerisati na sledeći način: 1., 1.1., 1.2., 2., 2.1., 2.2., 

2.3., itd. 

 Zaključak  

 Zaključak studenta na zadatu temu se piše na minimum jednoj strani. 

 Literatura  

 Literatura sadrži knjige, članke iz časopisa, članke u zbornicima radova, 

izveštaje zvaničnih institucija, internet adrese i druge izvore; 

 Student mora imati minimalno 4 izvora u literaturi seminarskog rada, pri čemu 

je obavezno koristiti predmetni udžbenik: Salai, S. & Jovičić, D. (2010). 

Tržišno komuniciranje. Novi Sad: Visoka poslovna škola strukovnih studija;  

 Spisak korišćene literature navodi se abecednim redom. 

        

Seminarski rad mora imati minimum 10 stranica. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



VISOKA POSLOVNA ŠKOLA STRUKOVNIH STUDIJA 

NOVI SAD 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SEMINARSKI RAD IZ PREDMETA TRŽIŠNO KOMUNICIRANJE 

 

TEMA SEMINARSKOG RADA 
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FORMATIRANJE TEKSTA 

 

 Tekst treba da je pisan u programu Microsoft Word, font Times New Roman  

 Margine: 3,5 cm leva, a po 2,5 cm desna, gornja i donja. 

 Naslov rada tj. tema seminarskog rada (Times New Roman, bold, 18 pt) 

 Naslovi u tekstu moraju biti rangirani oblikom i veličinom slova: 

 prvog ranga su naslovi glavnih poglavlja (Times New Roman, bold, 14 pt, 

Paragraph before and after 12 pt) 

 Podnaslov drugog reda (Times New Roman, bold, 12 pt, Paragraph before 12 pt, 

after 6 pt) 

 Ostatak teksta (Times New Roman, 12 pt, Paragraph before 6 pt, , sa proredom  single 

space). Tekst treba da bude poravnat Justified.  

 Tabele i slike prilagoditi stranici i formatirati na sledeći način: 

 

Tabela 1/Grafikon 1. Naziv tabele (centrirano, 12pt) 

 

 

 

 

     Izvor: Internet adresa ili autor slike  (centrirano, 12pt, italic) 

 

 Sve stranice se numerišu, osim naslovne strane i sadržaja. 

 

 

 

PRAVILA 

 

 Nikada se ne kucaju dva naslova jedan do drugog, kao ni tabela za tabelom (grafikon za 

grafikonom, slika za slikom), a da između njih ne stoji tekst. 

 

 Uvek je dobro novo poglavlje početi sa jednom ili više uvodnih rečenica. Pasus ili poglavlje 

nikada ne počinju tabelom, slikom, grafikonom i sl. Svaka tabela, slika, grafikon i sl. mora 

da ima objašnjenje u tekstu. 

 

 Rad se ne piše u prvom licu jednine, već u trećem licu: 

 ispravno: Može se zaključiti... Važno je napomenuti da... Uočava se... 

 umesto: Zaključila sam... Smatram... Mislim... Rekao bih da... 

 

   

   

   



 Navodi literature u tekstu - Literatura ili drugi korišćeni izvori se moraju navoditi u 

tekstu. Ako je deo teksta ili pasus prepričan (iz određene knjige/časopisa i dr.) nakon 

pomenutog teksta se, na kraju poslednje rečenice, navodi u zagradi prezime autora i godina 

izdavanja na sledeći način: 

 jedan autor (Moir, 2001). 

 dva autora (Gardberg i Fombrun, 2006). 

 više autora (Jones i sar., 2006). 

 Primer: Pod pojmom marketing miksa podrazumeva se proces kombinovanja 

instrumenata marketinga, sa ciljem da se što kvalitetnije zadovolje potrebe 

potrošača, tj. ostvari njegova puna satisfakcija, i paralelno, u što većoj meri 

ostvare i interesi organizacije (Kotler, 2004). 

Deo teksta koji je u potpunosti preuzet, neophodno je staviti pod navodnike, a na kraju 

pomenutog teksta se navodi u zagradi prezime autora, godina izdavanja i tačna stranica na 

kojoj se nalzi citirani tekst.  

 Primer: „Marketing je koordiniran i sinhronizovan pristup celokupnom 

poslovanju u čijem fokusu je potrošač i što potpunije zadovoljenje njegovih 

potreba, uz ostvarenje projektovanih ciljeva poslovanja“ (Jovičić, 2020, str. 12). 

 

 Navodi literature na kraju rada - Spisak korišćene  literature navodi se na kraju rada (u 

okviru posebnog poglavlja), abecednim redom,  na sledeći način:  

 knjiga (autor / godina izdavanja / naziv knjige / grad / izdavač) 

 Primer: Jovičić, D. (2020). Kanali marketinga. Novi Sad: Visoka poslovna škola 

strukovnih studija. 

 članak u časopisu (autor /godina izdavanja / naziv članka / naziv časopisa / broj 

časopisa / strane članka) 

 Primer: Jovičić, D., Ilić, D., i Raletić-Jotanović, S. (2022). Zeleni marketing kao 

determinanta konkurentske prednosti na B2B tržištima. International Journal of 

Economic Practice and Policy, 19(2), 76-98. 

 Internet adrese (sajt / internet adresa / datum preuzimanja) 

 Primer: Republički zavod za statistiku. Preuzeto sa: 

https://publikacije.stat.gov.rs/G2022/Pdf/G202216017.pdf, 22.10.2023. 

 

 Poželjno je koristiti elektronske  knjige i naučne članke preuzete sa Interneta (koristiti 

Google Scholar) 

 

 Seminarski rad nosi od 0 do 10 poena. 

 Student je dužan da dostavi seminarski rad na uvid na mejl: 

marija.vranjes@vps.ns.ac.rs, najmanje 4 dana pre zakazane odbrane. Odbrana rada 

realizuje u dogovorenom terminu uz Power Point 

prezentaciju. Power Point prezentacija, osim teksta (u tezama) može da sadrži slike, 

video klipove i slične sadržaje koji su direktno povezani sa temom. Ne postoji 

ograničenje u broju slajdova.  

https://publikacije.stat.gov.rs/G2022/Pdf/G202216017.pdf
mailto:marija.vranjes@vps.ns.ac.rs

